Difusién:

PRESS CUTTING SERVICE

Audiencia: 31.200

3.900

Valor Pub: 2.022 3 €

An

Semanaria de Publicidad y ' Marketing

uncio

30-Ene-2012

Seccién: -
Pag.: 19

K

ESPACIO: 1050 cm2

PORCENTAJE: 88%

PERIODICIDAD: Semanal

1 publicic ior

perdio

en los n

eve primeros

meses ano un 3,5% de la inversion a ella
destinada, seg(in los datos de InfoAdex, v un 6,1%,
5i atmd nos al indice i2p. No son buenos

p s, pero las comparaciones con el resto

lo ios y con el conju
en mal lugar a exterior,
tn proceso bien visible ha
sus soportes, el

un

del mercado no dejan
medio que ha iniciado
ia la digitalizacion de

Inversion: ejercicio
e resistencia

LA PUBLICIDAD EXTERIOR NO ES INMUNE A
LOS EMBATES DE LA REDUCCION DE
PRESUPUESTOS PUBLICITARIOS PERO EN
GENERAL LO RESISTE MEJOR QUE OTROS

* Un ano de estabilidad en la
inversion le espera a la publicidad
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* I2p, por su parte, estima en
¢l mismo porcentaje que
InfoAdex. 6,6%, la caida de la
inversion en medios en
pero arribuye al medi
descenso del 6,1%, porcentaje
muy cercano al del mercado y Y que
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-n los

nueve primeras meses del ano son
3.048, io que supane un

descenso, aprecia 1 concreto
del 12.3%, sobre no
periodo del afo anterior. Este

descenso en ¢l namero de mareas
ha provocado, por el contrario, un
aummento de la inversion media
por marcca, que ha pasado de
57.808 curos cn los tres prismeros
crimestres de 2010 a casi 62.000
curos ¢n log nueve primeros meses
del pasado ane.

* El descenso en la ocupacion
del medio en el periodo
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INVERSION POR SE

ORES

1" SEMESTRE 1™ SEMESTRE INCR.

SOPORTES 2011 2010 2011/2010
1 CULTURA, ENSEN., MEDICS COM. 28,5 24,8 14,7%
2 AUTOMOCION 26,1 27,6 -5,4%
3 TELECOMUNICACIONES E INTERNET 24,0 34,6 -30,7%
4 DISTRIBLCION Y RESTALIRA 21,5 19.8 8,2%
5 BEBIDAS 20,0 184 8,%%
6 SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 16,0 17.0 -5,8%
7 BELLEZA E HIGIENE 153 12,5 6,2%
8 TRANSPORTE, VIAJES ¥ TURISMO 11,2 13

9 FINANZAS 2,6 182, 7%
10 TEXTIL Y VESTIMENTA 12 6.8 1,2%
TOTAL GENERA 193,0 197.3 -2,2%
Fuente: InfoAdex. Cijras en miliones de eurns

P
NVERSION POR SOPORTES
1" SEMESTRE 1™ SEMESTRE INCR.

SOPORTES 2011 2010 20112010
MOB.EXTERIOR CONVENCIONAL 1073 1118 4,0%
CARTELERAS CONVENCIOMAL 42,6 51,0 -16,5%
TRANSP.METRO CONVENCIONAL 12,3 10,4 18, 1%
MOBILIARIO URBAND GRAN TAMAND B,7 6,8 2.,1%
MOB.INTERIOR CONVENCIONAL BLd 6.4 -17.3%
CABINAS 4.4 3.6 24,8%
#0B.INTERIOR DIGITAL 4,3 0,0 —
TRANSP.AUTOBUSES CONVENCIONAL 3.8 16 140,%%
TRANSP.AEROPUERTOS COMVENCION. 36 4,3 :
CARTELERAS DIGITAL 1.3 0.0 —
TOTAL GENERAL 1930 1973 -2,2%

Fuente: Trifoddex. (ifres e millones @
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exterior #n la primera mitad de
2011 fuc el de Cultura,
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* La agencia de medios
ZenithOptimedia senalaba en sus
Gliimas estimaciones sobre la
inversion que la destinada a
0 2011 seria de 31.291

s de délares,

exterior ¢
millane lo que
suponded un crecimiento del
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hasta 2014, y asimismo las cuota
se mantendrd practicamente
invariabie.



