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Las agencias de
publicidad se enfrentan
a la estrategia de Lidl

La Aeacp denunciara al grupo
por imponer clausulas abusivas

JavieEr L. NORIEGA Madrid

Las agencias de publicidad se
plantan con Lidl. La Aeacp,
la asociacién que agrupa a las
principales empresas del sec-
tor en Espafia, anuncié ayer
que prepara una denuncia
contra la cadena de super-
mercados por la inclusién de
clausulas abusivas en la con-
vocatoria para el Gltimo con-
curso crealivo hecho por el
grupo alemén.

Los abogados de la aso-
ciacion estan estudiando el
caso para decidir si, final-
mente, llevaran el caso ante
los tribunales ordinarios (por
la via adininis-

“Desde la asociacion
hemos decidido que, si Lidl
no modifica las bases de con-
curso, interpondremos ac-
ciones legales, dado que con-
sideramos que se trata de
una gran falta de respeto
hacia la propiedad intelec-
tual y los derechos de las
agencias”, avanzo el director
general de la Aeacp, Carlos
Rubio, a este diario. A su jui-
cio, la acluacion de Lidl
afccta al bucn funciona-
miento del mercado y supo-
ne “un comportamiento des-
leal”.

En la asociacién solo re-
cuerdan un caso similar, de

trativa) o ante la
Comisién Nacio-
nal de la Com-
petencia.

Ademas, si la
Aeacp mantiene
la politica que
siguio con la al-
tima convocato-
ria de la DGT,
por la que tam-
bién protestaron
por algunas de
las condiciones
de la adjudica-
cién, solicitara a
sus asociadas
que no acudan a
la convocatoria
de Lidl.

Una decision
seria, ya que la
asociacion agru-
pa amedio centenar de agen-
cias de la talla de Publicis,
Tapsa, Contrapunto o Bassat,
por ejemplo, que concentran
¢l 80% de lainversién publi-
citaria en Espana.

¢Cudl es la clausula de la
discordia? Exactamente, la
que figura en el punto na-
mero 7 de las bases de la con-
vocatoria presentada por los
supermercados: “Lidl se re-
serva el derecho de utiliza-
cion de todas las obras pre-
sentadas. Todas las agencias,
por el hecho de concursar,
ceden todos los derechos
sobre su obra a Lidl”.

3 TeT=
Un cliente tras comprar en Lidl. BLOOMBERG

hace cuatro afos, protago-
nizado por Iberia.

Este diario se puso en con-
tacto con Lidl para tratar de
recabar su versién sobre
este asunto sin éxito.

Lidl ha convocado a las
agencias de publicidad al
pitch creativo de 2012, cuya
presentacién tendra lugar el
proximo dia 28 en las ofici-
nas del grupo en Montcada
i Reixac (Barcelona). El con-
curso estd abierto, exclusi-
vamente, a agencias de pu-
blicidad de Espafia o cual-
quier pais iberoamericano de
habla espanola.



