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La inversion publicitaria
mundial crecera mas
que la economia en 2012

Cinco Dias Madrid

La inversiéon publicitaria
mundial terminard este afio
en 464.000 millones de do-
lares, una cifra un 3,5% mas
alta que en 2010, y seguird au-
mentando los afios siguien-
tes, “a pesar de la continua
desaceleracion econémica en
Europa y del miedo a que la
crisis de deuda empeore atin
maés”, seglin estimaciones de
ZenithOptimedia.

En concreto, prevé un cre-
cimiento hasta los 486.000
millones de ddélares, a tasas
del 4,7% para 2012, mientras
que el ejercicio 2013 estaria
marcado por un aumento in-
versor del 5,2%, que se ele-
varia al 5,8% en 2014.

Esta aceleracion en la in-
version mundial es el resul-
tado de la coincidencia de
una serie de eventos que se
producen cada cuatro afios y
de la recuperacion de Japon
tras el terremoto que sufrié
en marzo.

El afio que viene, los Jue-
gos Olimpicos de Londres, la
Eurocopa de fttbol o 1as elec-
ciones presidenciales en Es-
tados Unidos “ofreceran un
estimulo fiable al mercado

publicitario mundial”, segin
las previsiones de la agencia.
Estos dos elementos combi-
nados aportardn 7.000 mi-
llones de ddlares a la inver-
sion el afio que viene.

Para ZenithOptimedia,
pese a las incertidumbres que
pesan sobre la eurozonay el
riesgo de una nueva recesion,
“los anunciantes estdn en una
situacion muy diferente a la
del inicio de la crisis de 2008”.

A sujuicio, han aprendido
la leccién de la tGltima crisis
y estan dispuestos a aprove-
char la ocasién para ganar
cuota de mercado y estimu-
lar el consumo, aprovechan-
do las reservas de liquidez de
las que disponen.

Gran parte del crecimien-
to mundial en inversién pu-
blicitaria vendra de paises en
desarrollo, que aportaran un
58% de la nueva inversiéon
entre 2011 y 2014, con las
areas de Asia-Pacifico, Euro-
pa central y del este y Lati-
noamérica como motores.

Por medios, la participacion
de internet en la tarta publi-
citaria pasard del 15,9% en
2011 al 21,2% en 2014, y ya su-
perard el 30% en Canad4, No-
ruega, Sueciay Reino Unido.
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