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POR JOSE R. BLAZQUEZ

Bilbao
conquista El Sol

1, como ha dicho Paolo Vasi-
le. “los programas son
cosas que ponemos entre
los anuncios”, la publi debe
ser algo muy importante. Y real-
mente lo es. Por una parte, financia
la libertad de comunicacién y. por
otra, es el 30% de los contenidos de
la tele. Y vende. Y prestigia. No
podemos vivir sinella, digan lo que
digan los puristas. Tanto es asi que
Bilbao, la ciudad que mejor se ha
vendido al mundo, ha sido designa-
da sede del Festival Ll Sol, certa-
men que redne la publicidad mas
ingeniosa producida en el Estado
espafol y paises iberoamericanos.
Lo que le faltaba a Bilbao: conquis
tar el Sol. Y lo ocupara por lo menos
durante los proximos cinco anos.

Dejando aparte los beneficios que
esta nueva hazanaimplicara parala
economia localy laimagen interna-
cional de la ciudad, lo mas intere-
sante es la influencia que puede ejer-
cer sobre nuestra culturacl hecho de
ser la capital de la publicidad que
consurner mas de 600 rmillones de
personas. Hay muchas transforma-
ciones que Bilbao aun no ha experi-
mentado. El cambio de modelo de
ciudad fue una apuesta institucional,
impregnada de la autoestima nacio-
nalista. La renovaciéon cconéomica 'y
tecnolégica la ha protagonizado la
élite empresarial. Pero como socie-
dad e individuos mantenemos un
bajo concepto de comunicaciény nos
falta osadfa. creatividady apertura
alo global. Nuestros canones comu-
nicativos y de diseno estéan obsoletos.
lL.a publicidad que hacemos es con-
servadora e incoherente con nuestro
marketing mas valientey laaudacia
emprendedora vasca.

Una ciudad es una contradiccién
entre pasadoy futuro. Lo mejor que
nos puede pasar tras conquistar el
Sol es que cambie nuestro viejo
paradigma de comunicacion y Ril-
bao consiga crear campanas magi-
cas. impactantes. innovadoras.
divertidas, geniales... Si hemos sido
capaces de vender con éxito la mar-
ca Bilbao al mundo. ;no vamos a
vender imaginativamente coches,
perfurnes, yogures, leléfonos y sedu-
cir con otras marcas? Quizas deba-
mos importar argentinos, ademas
de Bielsa. para que pronto sea habi-
tual ser de Bilhao y creativo.




