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Bilbao consigue
hacerse con la

sededelos ‘Oscar
delaPublicidad’

BILBAO. El prestigioso Festival Ibe-
roamericano de la Comunicacién
Publicitaria El Sol, cuyos premios
son considerados los Oscar de Ia
Publicidad, tendra su sede en Bil-
bao los cinco préximos anos. La
capital vizcaina arrebata asi a
Donostia -lugar en el que se ha cele-
brado los dltimos 25 anos- el honor
de acoger el festival, asi como el
importante impulso social y econé-
mico que el evento supone. P.8-9
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Ifaki Azkuna
Alcalde de Bilbao

o La conjuncion de fuerzas

de B2, Ayuntamiento de Bilbao
y Diputacion de Bizkaia, ha vuel-
to a sumar un éxito. Azkuna
puede afiadir a los logros de su
Alcaldia el de traer a Bilbao el
principal evento publicitario, el
Festival El Sol, auténticos '‘Oscar
de la Publicidad’ entre el 31 de
mayo y el 3 de junio de 2012.
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Los ‘Oscar de la Publicidad’, para Bilbao

D Lavilla acogera el Festival Iberoamericano de la Comunicacion Publicitaria El Sol los cinco proximos
anos b El evento se ha celebrado los 25 iltimos anos en Donostia P Odon Elorza arremete contra Bildu

OLGA SAEZ
BI1.BAO. |.a sede del Festival Ibero-
americano de la Comunicacion
Publicitaria E1 Sol durante los pro
ximos cinco anos sera Bilbao, que
roma el festigo de Donosria en don-
de se ha celebrado los dltimos 25
anos. La decision fue recibida cun
jubilo por las instituciories vizeai-
nas y con desdnimo por las guipuz-
coanas, La celebracion de este even

Lo suporic urt inportante impulso
econémico y social para la ciudad
quelo acoge por lacantidad de visi
tantes que atrae.

Ll festival Ll Sol. organizado por
la Asociacién Hspanola de Agencias
de  Comunicacién Publicitaria
(AEACP). congrega anualimente a
mias de 1.BO0 personas y regislra
2.500trabajos y campanas. que com-
piten en doce seccivnes diferentes,

que incluyen todas las expresiones
de la comunicacién comercial

y la publicidad. En la edi
cion del proximo ano, el
CCrLAmiern eslard presente
en la vida de la ciudad.
entre el 31 de mayoy el 3
de junio. ElSolcuentacon
la participacion de diccio-
cho paises. entre los que des-
racan por el ntimero de inscripcio
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nes ¢l Lstado esparniol, Brasil, Méxi-
coy Argentina. Fsto supone
que la capital vizcaina sera

. unahervidero de visitan
i

con el impacto econdimi

tes duranie la primera
semana de junio de 2012

. co y social que supondra
Y para la ciudad. De hecho.

mientras se ha celebrado en
Donostia, hoteles, resraurantes y

commercios se han visto beneficiados
de las sinergias del lfestival publici-
tario.

Este es uno de los motivos por los
que la capilal guipuzeoana no se ha
tomado con mucha deportividad
haber perdido la celebracion del fes
tival

Lo todo caso, Bilbao se haimpucs-
toaotras diez candidatas, entre las
que se incluia Donostia. E1 Comiré

El impacto econémico y social de este festival activara al economia de la ciudad con mas de 1.800 visitantes. roto: tris

El sacacorchos

POR JON MUJIKA

L sol. capitan redondo. lle-
va un chaleco de raso”.
escribio Federico Garcia
Lorcy, a quicn lantos soles
le mataron aquella madrugada en
que le dieron matarile, desharran

El sol de medianoche sale en Bilbao

candole despucs cn una fosa
comun..Jamas un poeta hizo mejor
publicidad de las palabras y los sen-
timientos (es una cuesrién de gus
Los y los miios derivar por la trilo-
gfa que forman el propio Federico.
Miguel Hernandez y el chileno
Pablo Neruda...}, jamas dijo tanto
cort tan pocas palabras. [Tay olro
rimador, el rumano Butulescu. que
dejé una hermosa reflexion escrita
enlos muros: “No pidas al Sul que
explique el misterio de la noche”. Y
asi hay toda marabunta de pensa-
mientos alrededor del astro rey

Vierie al caso esla revision ahora
que acaba de conocerse la decision
de conceder a Bilbao la organiza-
cion del Festival Iberoamericano de
la Comunicacion Publicitaria L1
Sol. un certamen que habia anida-
do con [uerza en Donostia. donde
habia puesto sus huevos, con per
don, durante los dltimos 25 anos.
“No queremos caer en la rutina”,
han senaladlo desde la organizacién.
Es cosa hien sabidaque si algo teme
un publicista es el boslezo y el nmn-
do a distancia. dos armas de des-
truccién masiva para un spot.

Tan buena nueva cs esla que pue-
de decirse que el sol de medianoche
sale en Bilbao. Se trata, jrecuer-
dan?,
obscrvable al norte del circulo polar
artico y al sur del circulo polar
antartico y que consiste en que el
sol es visible las 24 horas del dia. A

de un flenémeno natural

Apenas quedan
bosques virgenes

que no haya colonizado
la publicidad

su paso desaparecen la oscuridad y
las tinieblas. Hay quien piensa. eso
si. que esto de la publicidad no es
cosa seria; no en vano algunos
centienden que se trala de un
impuesto que hay que pagar por no
tener un producto memorable. "I'al
vezseaasi. pero apenas quecdan hos

ques virgenes que no haya coloni-
zado la larga marcha de la publici-
dad. un arte curivso sise considera
que lo mas arciesgado de la disci

plina cs no arriesgar. Bilbao lo ha
hecho. a apostado fuerte con un aff
inry el montén engorda en su mesa.
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Ejecutivo dela AEACP ha valorado
que erd la mejor propuesta enire
Alicante, Cartagena. Gerona, Mala
gd, Marbella, lrunea, Santander,
Sevillay Valencia

Enla roma de decision. rras estu-
diar todas las propuestas detenide-
mente, se ha determinado gue Bil-
hao aporta las mejores condiciones
para acogenr el festival.

DIFERENTES ESCENARIOS En el Pala
cio Liuskalduna tendra lugar el 31
de rmayo el aclo de inauguracion del
festival y sus instalaciones alber-
gardn los pases audiovisuales, ura
zona especifica de exposiciones,
saalas de reunionies para ol jurado y
conferencias de prensa. La gala de
clausnra. en la que se hard enltrega
de los premios, se celebrara en el
pabellon Bilbao Arcna la tarde del
2 dejunio.

En el Museo Guggenheim se e
vard a cabo uria recepcion alos asis-
tentes al certamen y Alhéndiga Bil
bao acogera el dia 3 de junio una
jornada de puertas abiertas. en la
que se emiliréd la Sobire 1istorica
L1 S0l, que contiene los anuncios y
campanas ganadoras de este corta-
rmen desde el ano 1985

Enrre los principales morivos
argurnentamos para justificar la
eleccién se encuentran el creci
rmiento en infraesiruciuras, las
conexiones con ciudades como
Madrid o Barcelona o la planta
holelera. ‘También se ha valorado
que Bilbao ha experimentado un
cambio impresionarile, se ha reir-
venrado en los 1iltimos anos y osta
fuerza y vitalidad, unido a su capa-
cidad para proyectarse hacia el
[uturo, lo convierten en algo impor-
tante. Los organizadores destacan
que Bilbao ha presenitado una gran
propuesta técnica junto con una
buena oleria econdrrica, “si bien
tadas las candidaturas podrian
haber sido una acertada eleccion
para celebrar el festival”.

El dirccror del certamen, FEnric
Pujadas. a pesar de que los motivos

AS FRASES

“Gracias Bildu. Lo
vuestro no tiene
nombre ni perdén
civico”

ODONELORZA

Exalcalde de Donostia

"La actuaciéon dela
AEACP ala hora de
decidir la sede ha sido
de mercadeo”

RAMON COMEZ
Concejal del PP de Danostia

EL FESTIVAL

@ Participantes. Bilbao ha sido
elegida entre otras diez propuestas
de Alicante, Cartagena, Gerona,
Mélaga, Irufia, Santander, Donostia,
Sevilla y Valencia.

® Anteriores ediciones. Las ulti-
mas 25 ediciones se han celebrado
en Donostia.

@ Impacto. Congrega anualmente
a mas de 1.800 personas vy registra
2.500 trabajos y campanas, que
compiten en doce secciones dife-
rentes,

@ Fechas. Tendra lugar los dias 31
de mayo, 1y 2 de junio de 2012.

® Infraestructuras. Alhondiga,
Museo Guggenheim y Euskalduna.

BILBAO SEDE PUBLICITARIA

ccondmicos fucron senalados como
la razdn para esie concurso, no
reveld el presupuesto que tendréa el
lestival el ano que viene ni el aho-
rro para el certamen gracias a la
nueva sede.

“Se lraa de un acuerdo entre Lil
Sol ¥ Bilbao. que son privados. 1.o
que sise puede decir es que el fes-
tival estara en mejor disposicion
econdmica y que se necesila el dine-
ro para potenciar el festival. algo
que hasta ahora no se podia hacer”,
apunto. Lin este sentido, reiterd la
necesidad de crecimicnro del cor-
Lanierty apunlo a los paises ibero-
americanos como motor del impul-
so. debido a la crisis en el Estado.
“Dudo mucho que podamos crecer
con las agencias del listado. que
estan sufriendo. y por ello es pro
bable que el erecimiento venga de
las inscripciones cortlberoarnérica,
con una cconomia mias boyanre”,
dijo

Respecto ala decisidn de abando
nar Donostia. Pujadas califico de
“doloroso” este hecho. pero reitero
que "no siempre se puede seguir
con la misma rulina” "I'ras revelar
que lacapital donostinrra hizo una
olerta “muy buena”, ha reilerado
que ladecision final no se ha toma-
do porun molive ccondmico.

REACCIONES |'n un nota, el Aynuria-
mienta donostiarra explicd que su
propuesta “téenica y econdmica”
lue “elaborada en un innegable corn-
rexto de recesion ccondmica” y que
resulta “proporcional al relorno
real. dimensidn actual y proyeccion
de Tumiro del festival . 5] comuni-
cado destaca ademas la “coheren
cia” de la propuesta donostiarra
respecto a los “modos y practicas”
que el Ayuniamierito manliene en
“este dmbitn”, asi como “la ecuani
midad hacia el resto de eventos de
similares caracteristicas que alber-
ga la ciudad”. Anaden que “Donos-
tia cuenta con numerosos eventos
de gran calado, importancia y
renombre. que eligen situar su sede
en la ciudad por las interesantes
candidawuras que realiza, y resulta
de capital importancia mantener
ura linea congruente y ecuanime
en materia de presentacidn de can-
didaturas para segnir creciendo
como destina de referencia dentro
del seetor de congresos y eventos”,
concluye el escrito rmunicipal.

Sin embargo. el PSE y el PP del
Ayuntamierio donostiarra critica-
ron lagestién del gobierno munici
pal de Bildu en el caso de lamarcha
del festival puhlicitario E1Sol a Bil
bao. Ta eriticas mas duras del por-
tavoz municipal del PI2 Ramén
Gomez Ugalde. se dirigieron no obs
Lanie hacia la Asociacion Lspanola
de Agencias de Comunicacion
Publicitarias (ALACP), cuyaaciua-
cidn ala hora de decidir dénde se
celebraria la proxima edicion del
Festival Iberoamericano de la
Comuanicacion Publicitaria calificd
de "mercadeo”.

Eldiputado socialista y exalcalde
de Donoslia, Odon Llorea, culpd al
gobierno municipal de Bildu de la
decision del Festival Theroamerica-
no de la Comunicacion Publicitaria
El Sol de abandonar la capiral
donastiarra. “Gracias Bildu. Lo
vuestro no tiene precio. ni perdén
civico™, alirmd Llorza enun comu-
nicado. en el que asegura gue la
rmarcha de L Sol constliluye “urn
detalle inds a sumar en la nefasta
gostion” de la coalicion abertzale.
El ex primer edil denunci¢ que
fonosria padece “nn gobicrno sin
personalidad. sin ideas”.

|

Bilbac y Azkuna, en un acto electoral del PNV, o rae

Ayuntamientoy
Diputacion celebran
unnuevo éxito de BI”

Azkunay Bilbao creen que la villay el territorio
obtendran beneficios sociales y ccondémicos

0. SAEZ

BILBAO. El diputado general de
Bickaia, José Luis Bilbao. y el alcal-
de de la villa. Inaki Azkuna. coin
cidierorn ayer al deslacar que “lan-
ta el Ayuntamiento como la Dipu-
tacion leviabamos un ricmpo dets
de esta iniciativa, ofertando toda
nuestra infraestroctura que hoy
tenemos en la ciudad. como el Pala
cio Euskalduna o la Alhondiga. con
el apoyo de las asociaciones de
comerciantes”, con el objetivo de
“seguir dando vida a esta ciudad y
aeste territorio”.

El dipurado general dijo gue “os
una gran naticia la celebracién de
FElSol de 2012 a 2016, Fsta iniciati-
va [orma parle de una estralegia
conjunta entre el Ayuntamienta y
la Diputaciédn, eso que denornina-
mos BI’. Bilbao y Bizkaia. para la
atraccion de eventos para seguir
estanco en primera linea mundial
como un territorio de acogida y de
referencia”.

En ese sentido. enmaré la cele
bracién del lestival en Bilbao en la
estrategla de Diputacidn y Ayunta
mienLo de “seguir dando pedales.
generar actividad economica y
scguir generando empleo an este
sector; para ver si dando pedales por
un sitio y por otro podemos ir
saliendo poco a poco de esta crisis”

"Esta alianza estratégica entre Bil
bao y Bizkaia sigue dando sus Iru-
tos y no salamente esta el Guggen
heim. gue también lo as. sino que,
ademas de eso. este festival de E1Sol
los proximos cuatro Anos que va a
ser un hito importante e interesan
te para la ciudad y para el territo

rio”.

ECHAR EL RESTO Lin el mismo senli-
do, Azkuna indic6 que poner a dis
posicion de los asistentes infracs-
tructuras como el Guggenheima el
Bilbao Arcna “cnesta dincro y ahf
es donde las instituciones echamos

el reslo y hacernios ese esluerzo para
que se llenen los hateles. para que
VENge genle y Compren camisas y
calzoncillos en Bilbao, se llevenuna
buena impresion y el boca a boca,
ademas, nos ayude”. No obstante.
ascgurd que “ya en sf el festival
puhlicitario es muy importante para
Bilbao”. Respectoal posible “pique”
con Donostia. asegurd, en tono de
broma. que él “no se pica ya con
niadie” y que ha conseguido “estar
en el Nirvana” porgue con la qui
miolerapia alaque le harisomelido
con motivo de su enfermedad, esta
“mucho méas suclto de lengua. pero
también mucho mas tranguilo”.

Azkuna apnnrd que Bilbao sc ha
presenlado, junto con olras once
ciudades. y haganado”. alavez que
recordd que cuando la villa se pre-
sento al certamen de diseno, gand
Suddfricay "se acepto deportiva-
mente”. pese a que, segiin el primer
adil. *Rilbao en diseno ganaba a
Ciudad del Cabo. pero “entiendo
que aSudafrica habiaque darle un
empujon dernocratica y polidd
mente. y me alegra: y otros tendran
que aceplar que hemos ganado el
partido coloran al igual que noso-
tros los acepramos”.

“"Forma parte dela
estrategia conjunta en
lo que denominamos

Bl al cuadrado”

JOSELUIS BILBAO
Diputado General

"La colaboracion
publico-privada ha sido
muy importante para
que venga el festival”

INAKI AZKUNA
Alcalde de Bilbao




