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Bilbao arrebata El Sol a San Sebastian

|. LANDA, San Sebastidn

Bilbao sera la ciudad que acoja el
festival publicitario El Sol los pré-
ximos cinco anos. Esto supone un
triunfo para la capital vizcaina y
una derrota para Gipuzkoa, des-
pués de 25 afios como sede, que
coincide con la llegada de Bildu a
las principales instituciones del te-
rritorio. El proceso histérico de
reinvencion que ha vivido la ciu-
dad vasca en los Gltimos tiempos
ha sido “una inspiracién” para los
responsables del Festival Ibero-
americano de la Comunicacion
Publicitaria. También ha primado
la propuesta técnica y econémica
bilbaina que responde a los intere-
ses de inversion y expansion del
certamen iberoamericano, frente
a las otras candidaturas: Alicante,
Cartagena, Girona, Malaga, Mar-
bella, Pamplona, Santander, San
Sebastidn, Sevilla y Valencia.

“No ha sido facil decantarse
por una ciudad porque todas han
estado en un nivel altisimo a pe-
sar del contexto econdémico ac-
tual con unas propuestas muy
competitivas”, reconoce Enric Pu-
jadas, director del certamen publi-
citario. Después de 25 anos cele-
brandose en San Sebastian, el fes-
tival anuncié en septiembre que
se planteaba dejar la sede en la
capital guipuzcoana. Alegé la “si-
tuacién econémica y los intereses
del propio festival” y descarté
“motivos politicos” con la llegada
de Bildu.

La AEACP (Asociacion Espanio-
la de Agencias de Comunicacion
Publicitaria) queria poner a prue-
ba el valor del festival publicitario
en el mercado. Asi lo hizo abrien-
do un proceso de seleccion que ha
durado tres meses. A El Sol le sa-
lieron muchas novias, 11 en total,
incluida de nuevo San Sebastin,

que se resistia a soltar el carame-
lo después de tantos afios siendo
testigo del “crecimiento y consoli-
dacién” del festival. Pero en los
ultimos afios habian sido muchas
las ciudades que habian llamado
insistentemente a la puerta.

“Ha sido dificil elegir
por el nivel de las
candidaturas”, dice
el director del festival

“San Sebastian es el pasado, es
la historia del festival, y quién sa-
be si volver4 a ser el futuro, pero
ahora necesitabamos una ciudad
que nos ofreciese mas recursos”,
explica Pujadas. El responsable
del festival reconoce que la candi-
datura propuesta por el Gobierno

de la izquierda abertzale ha sido
“muy buena, la hemos contempla-
do hasta el final, pero ha ganado
Bilbao”, se jacta aludiendo al espi-
ritu deportivo. Aunque finalmen-
te haya sido Bilbao la ciudad elegi-
da, los responsables del festival
aseguran que “econdémicamente
la mayoria” hubieran servido co-
mo sede. Por eso se han valorado
las propuestas en su “conjunto”
en funcion de los servicios de co-
municacién, instalaciones y capa-
cidad hotelera que ofrecen.

Para la organizacion, Bilbao
ofrece unos “espacios formida-
bles”, desde el Museo Guggen-
heim, donde se celebrara un coc-
tel de bienvenida; el Palacio Eus-
kalduna, que acogera todas las ex-
posiciones y ponencias; el Pabe-
116n Bilbao Arena, que albergara
la entrega de premios; o Alh6ndi-
ga Bilbao, donde se realizard una
jornada de puertas abiertas.



