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La UE condena a Espana por

saturacion publicitaria en television

Las cadenas han superado el limite de 12 minutos por hora que marca la legislacion comunitaria

Dos espectadoras viendo anuncios publicitarios. GRACIELADELRID

—
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= |35 televisiones espaflo
lashansaturado a susespecta-
dores con publicidad. La afir-
macion no forma parte de las
demandas de una asociacién
deconsumidoresodeunapla-
taforma en apoyo de TVE, que
desdeelldeenerode2010no
tiene anunciantes externos.
Lo dice el Tribunal de Justicia
delaUnién Europea, que ayer
condend a Espafia por perini-
tirquelos publirreportajes, los
anuncios de telepromocién,
los patrocinios y los microes-
pacios publicitarios no hayan
sido considerados publicidad
y por tantono se hayan inclui-
do en el lfmite de 12 minutcs
por hora que marca la legisla-
cién comunitaria.

La sentencia, publicada
ayer, echa por tierra los argu-

mentos del Gobiemo, que de-
fendié en Luxemburgo que
estos espacios no encajaban
estrictamente en la definicién
de anuncio publicitario que li-
mita la directiva conocida co-
mo Television sin Fronteras.
El caso lleva varios afos
siendo un motivo de enfren-
tamiento entre Espaiayla Go-
mision Europea. En 2005, el
Ejecutivo comunitaric realizd
un estudio en el que constata-
ba que las televisiones, tanto
publicascomo privadas, supe-
raban el limite previsto. Tras
pedirsin éxitoal Gobizmo que
cambiase la legislacion para
incluir todos los espacios pu-
blicitarios, Bruselas decidid
llevar el caso ante la Justicia
cormunitaria, que ayer recor-
dd que la proteccion del con-
sumidor frente ala saturacién
comercial es unodelosobjeti-
vos de lanorma europea. “Los
anuncios publicitarios cons-
tituyen formas de promocion
de duracién generalmen-
fe muy corta, que tienen un

Impactosugestivomuy impor-
tante”, advirtid en su senten-
cia el ribunal. Este fallo se re-
fiere ala normativa espafiola
antigua, y no a la Ley General
de la Comunicacién Audiovi-
sualde 2010 que esté en vigor
actualmente.

La lectura de losanunciantes

La Asociacion Espanola de
Anunciantes (AEA) reacciono
alineandose con la sentencia.
Fuentes de la organizacidn
aseguraron “comprender” el
dictamen, ya que la “satura-
cidn” de mas de 12 minutos
de publicidad perjudica tanto
al ciudadano, “que acaba re-
chazando” los anuncios, como
al anunciante, “que no obtie-
ne una rentabilidad adecuada
a sus inversiones”. “Nosolios
siempre hemos defendido el
espiritu de los 12 minutos y,
como anunciantes, rechaza-
mos la saturacién publicita-
ria para que los anuncios sean
bien percibidos por el consu-
midor”, afiadieron.
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El fallo dice que los
anuncios tienen un
«impacto sugestivo
muy importante»
—

Los anunciantes
apoyan la emision
de 12 minutos

de publicidad

De igual fonma, la Asocia-
cién de UsuariosdelaComu-
nicacién (AUC) y la Agru-
pacion de Telespectadores y
Radicyentes (ATR) celebra-
ron la decisién de la Justicia
europea. Fl presidente de la
AUG, Alejandro Perales, con-
siderd que laley era “inejor
que la propia directiva”, por-
que era mas “restrictiva”, y
que el problema se ha deri
vado de su aplicacién. “La
lectura que el Ministerio de
Industria ha hecho de esa
norma a lolargo del iempo
hasidomaslaxacqueladirec-
tiva”, afadio. La AUC tam-
bién pidid que se tenga en
cuenta esta experiencia pa-
raevitar casos similaresen el
marco de lanueva Ley de la
Comunicacidn Audiovisual.

Desde 1la ATR, Mariano
Gonzalez explicod, en decla-
racicnes a Europa Press, que
sentencias de este tipo refle-
jan una de las preocupacio-
nes de los espectadores. “Es
de agradecer que la Justicia
sea segura, aungue lenta.
Seisaficses demasiado tiem
po tanto para ver restable-
cido un derecho, como para
recibirlo con plena satisfac-
cidn, porque los usuarios de
la television han debido so-
portar otros seis el martilleo
deunaactividad publicitaria
desmedida”, resaltd.

La publicidad no es el tini-
co aspecto del sector audio-
visual espanol que ha llega-
do a Europa, ya que Bruse-
las mantiene su recurso ju-
dicial ante la financiacién
de TVE. En marzo, la Commni-
sidén denuncio a Espana por
el gravamen que impone a
los operadores de telecomu-
nicaciones para financiar la
Corporacién y el Tribunal de
Luxemburgo todavia tiene
que fallar sobre este caso. »




