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VARAPALO DE LA UE

Espana,
condenada
DOr EXCESO
de anuncios
en television

‘ ELISEQ OLIVERAS
BRUSELAS

ElTribunal deJusticia delaUnion
Furapea (UF) condend ayer a Es-
pana por infringir el derecho co-
munitario al permitir que las ca-
denas de televisidn emitan de
forma sistemdtica mucha mds
publicidad de la permitida por
la normativa comunitaria, v que
el telespectador tenga que sopor-
tar mds de los 12 minutos maxi-
mos de publicidad por hora au-
torizados.

La decisién del Tribunal de la
UL representa un duro varapalo
al comporiamiento del Gobicrno
espanoldesde hace unaquincena
de anos enesta materia al primar
los intereses de las cadenas sobre
eldelos ciudadanos.,

El Gobierno no solo ha permi-
tido que las televisiones, especial-
mente las privadas, violen siste-
médticamente los limites de pu-
blicidad europeos, sino que ha
defendido ante el tribunal ese de-
recho a hacerlo, argumentando

El Tribunal europeo
establece que la
telepromocion y

el patrocinio son
también publicidad

que publireeportajes, (elepromo-
cién, patrocinio y microespacios
publicitarios no eran en realidad
anuncios. La senlencia, sin em-
bargo, establece claramente que
«deben ser considerados como
anuncios publicitarios» v, asi, so-
metidos al limite mdximo de 12
minutos porhora de la UE.
Eltrihunal reprochdal Gobier-
no el haber permitido que esas
formas de publicidad televisiva
se usen para «rebasarel limite de
12 minuios por horax. La senien-
ciarecuerdaquela directivadetv
europea tiene como objetivo fun-
daniental «a proteceion de los
consumidores frente a la publici-
dad excesivanysubrayaqueccual
quier tipo de publicidad televisi-
va emitida entre programas o du-
rante los intermedios constituye
un anuncio publicitarios, Bl Go-
bierno estd obligado a hacer res-
petar los limites de publicidad o
seexponeaque laCLabraotro ex-
pediente y proponga sancioles,
La Asociacion Espanola de
Anunciantes (AEA) dijo ayer
ccomprenders la sentencia, ya
que la esaturacion de mds de 12
minutos de publicidad perjudica
aloscivdadanos, a las empresasy
alaeconomiay. =



