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Juan Ramén Plana, director general de la Asociacion Espafiola de Anunciantes

“La creatividad es uno de los criterios
que pondera el jurado y uno de los de
mayor relieve en los Premios a la Eficacia”

Graduado por Icade en Ciencias
Empresariales y diplomado en
Turismo, Juan Ramén Plana fue
director comercial de Telemadrid
y de Paradores de Turismo, entre
otros cargos. Ahora es el director
general de la Asociacién Espaiiola

de Anunciantes. Su faceta como
escritor le ha llevado a ser co-
autor del libro Impacto al Cora-
zém, el Auténtico Marketing de
sentimientos, y ha realizado

varios estudios como: Ti eres una

Marca o Andénime Legado.

Pavn Gimer /Maomn

omo director de la Asoclacion de

Anunciantes (AEA) ;Cudl es el papel
que juena la Asociacién en cada edicion de
los Premios Eficacia?
* Como sabéis, desde 1997 la AEA con-
voca los premios, y en colaboracién con
Grupo Consultores, marcamos las lineas
de por dénde va air cada edicidn, ya que
eleginios un motivo o guia temdtica que
este ano ha sido Publicidad $t. Con este
lema tratamos de fortalecer y extender el
reconocimiento de la publicidad como
industria y mostrar los efectos positivos
que tiene la comunicacion comercial en
la sociedad y en la economia, Y sobreto-
do, intentamos que esta realidad llegue
con fuerza al cudadano.
Por otra parte, desde la AEA nos senti-
mos muy orgullosos de haber hecho de
los premios de los anunciantes nnos pre-
mios de todos, -de hecho cuentan con la
colaboracién de casi todas las asociacio-
nes- en consonancia ¢on nuestro espiri-
tu de ser miis grandes como industria.
Aunque en un evento de esta magnitud
es logico que contemos con distintas
empresas especialistas, en la AEA técni-
camente fambién estamos muy irpli-
cados en el desarrollo del guidn, en ser
parte activa como co-secretarios del
jurado, en la comunicacién. Logica-
mente llevamos adelante los premios
con una gran implicacién. Y creemos
que con representatividad.

¢Como valora la existencia de unos galar-
dones que premian las campafias en fun-
cidn de sus rasultados, a diferencia de otros
festivales, més creativos?

* Para las empresas anunciantes no
hay otra razén de existir. La comunica-
cion comercial debe proporcionar re-
sultados con los que hacer crecer a la
empresa y por extension a la sociedad
y a la economia, como le explicaba an-
tes. La inversién, por tanto, en los pre-
supuestos debe proporcionar un claro
retorno y es por esto por lo que hace-
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mos crecer a las empresas. Los Premios
a la Eficacia valoran de manera muy
importante la creatividad, de hecho es
uno de los criterios que pondera el
jurado y uno de los de mayor relieve,
no obstante si la creatividad no estd
acompafiada de estos efectos, no nos
sirve de nada. Los anunciantes nos
medimos por ¢l resultado, y la demos-
tracion de como conseguir con datos
practicos ese resultado ¢s lo que pre-
miamos. Fstos galardones también se
celebran en Europa y Espafia es el pais
en ¢l que mayor inscripcidn de casos se
registran cada afio.

¢Cudl es su impresion sobre calidad las
campanas finalistas de esta edicién de los
Premios Eficacia?

* Como dice Carina Szpilka, presiden-
ta del jurado de este afno, la alta calidad
de los casos presentados ha sido preci-
samente un aspecto muy destacable, ya
que, afo tras afio, todos los actores
implicados, anunciantes v agencias, tie-
nen cada vez un mayor conocimiento
de cémo presentar un caso y por ello,

“Es el momento de estar
mis unidos que nunca con
¢l future, marcado por esta
crisis en la que tenemos
que demostrar el valor

de lo que hacemos”

cada afo, crecen en calidad. También,
como tendencia, vemos que en las
estrategias presentadas hay una mayor
aplicacién de diversos medios que se
complementan y que aumenta la cate-
goria de bajo presupuesto.

40ué opinidn le merece que en esta edicion
BMW, Danone, Once, Seat y Telefonica sean
los finalistas al Premio Trayectoria Publici-
taria de una Marca?

“ Esta es la seleccion de marcas finalis-
tas que ha determinado el Club de Jura-
do de los Premios a la Eficacia que estd
liderado por Marcos de Quinto, presi-
dente de Coca-Cola Espana, y formado
por mas de un centenar de profesiona-
les que han sido miembros de diferen-

tes jurados y, desde luego, todas estas
marcas tienen méritos sobrados para
ganar el premio a la trayectoria publici-
taria de una marca. Tadas forman parte
de nuestra historia de la publicidad,
son marcas con mas de 25 afios de exis-
tencia que han demostraco por su con-
tinuidad con una publicidad muy des-
tacable. Estin imbricadas en nuestro
tejido social y empresarial

Esta presente edicion del Festival ¢piensa
que aportard algo nuevo a la historia de los
premios?

“ s el momento de estar més unidos
que nunca. Estos premios son la unién
del sector apostando por su profesion,
por su trabajo, con todos los cambios
que estamos viviendo en relacion con el
consumidor y con ¢l futuro marcado
por esta crisis, en la que tenemos que
demostrar ¢l valor de lo que hacemos.
La Gala, por supuesto que aportard
muchos momentos muy impactantes,
que resumirin en un sélo golpe de
impacte todo esto que le cuento, por
€50, no se lo puede perder



