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‘ | proceso para decidir la sede del festival El Sol en los préximos afios
ha quemado ya una de sus etapas, concretamente la de candidaru-
ras. Como proceso ha sido muy parecido a un concurso de publi-
cidad, si bien hay que convenir que, a diferencia de ellos, aquf no
se trataba de presentar la propuesta terminada, sino un proyecto.

Y en lo que respecta a la convocartoria, ésta no ha podido ser mds

‘ exitosa pues, sin un llamamiento publico, han sido nada menos que
once las ciudades que se han presentado, la que ha sido sede durante
veinticinco anos, San Sebastidn, mds Alicante, Bilbao, Cartagena,

l Gerona, Malaga, Marbella, Pamplona, Santander, Sevilla y Valencia.

Seguramente, muchas mds de las que esperaba la AEACP. La parte
buena ha sido confirmar el atractivo del festival. La parte mala, tener
que decidir sobre una tal cantidad de propuestas y no sélo por las pro-
puestas en si, sino por lo que supone el rechazo de algunas de ellas.

No va a ser un comité externo y aséptico el que decida la nueva
sede, sino un grupo de profesionales con afinidades repartidas y no
siempre neutrales. Es uno de esos procesos que pueden terminar crean-
do un cisma en una asociacién, y eso no quicre decir que vaya a ocu-
rir en este caso.

Para animar mds el asunto, medios locales han publicado la exis-
tencia, no desmentida, de un proyecto de festival publicitario, centra-

do en lo audiovisual y amparado por el Festival de Cine de San Se-
bastidn. Lste hecho puede interpretarse de dos formas. Una, que Donos-
ti da por perdido en este momento El Sol, o dos, que quiere ejercer
una presion sobre la decisién, pues a nadie en su sano juicio se le ocu-
rrirfa hacer dos convocatorias, una nacional y otra internacional, en la
misma ciudad y en la misma ¢época.

Y esta tltima puntualizacidn, nacional vs. internacional, nos retro-
trac a otra decisién ya antigua, pero que dejé unas heridas en la
AEACP, antes AEAP, que no se han cerrado del todo, y que fue la de
transformar el festival nacional en uno iberoamericano. Para algunos,
la historia ha demostrado que de no haberse hecho la transformacién

| festival habria desaparecido, para otros, todo lo contrario: el desis-

timiento de las agencias nacionales con menos posibilidades, abrumadas
por la competencia, es el que le ha metido en problemas. Dar la razén
a uno de los bandos es dificil, primero por tratarse de hipdresis in-
demostrables y, segundo, porque carecemos de datos incluso de la
evoluciédn real. Lo que resulta indudable es que El Sol tiene desde hace
tiempo un flanco débil, que es el haber abandonado su posicionamiento
de campeonato nacional. No sabemos si San Sebastidn se aprovechard
de ello en esta ocasién o si en un futuro lo intentardn otros, pero ese
territorio sigue sin ducno.
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