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INFOADEX E 12P SITUAN LA CAIDA EN LOS NUEVE PRIMEROS MESES EN CASI UN 7%

De enero a septiembre la
inversion publicitaria en
medios convencionales
ha rondado los 3.400
millones de euros, lo que
supone un descenso
cercano al 7% respecto al
mismo periodo de 2010,
segln los datos de
infoAdex e i2p, que
practicamente coinciden
tanto en la estimacién
del volumen de inversion
comao en la variacion. Sin
duda, dentro de lo
penoso gue resulta el
analisis de los datos, la
coincidencia de las
fuentes es una buena
noticia. La otra la
protagonizan internet y
cine, gue son los tnicos
medios que han
aguantado en positivo de
enero a septiembre.

Internet v Cine, los dos medios
con menar volumen de inversiéin
scg i los datos controlados por In-
foAdex e i2p, han sido los unicas
que han mostrado una ciera resis-
tencia frenee al recorte generalizado
de la inversién publicitaria de ene-
10 a septiembre. Segin InfoAdex, la
red ha captado 212,1 millones de
curos en publicidad #ispley, lo que
supone un incremento del 8.5%
respecto al mismo periodo del ano
anterior (casi cuarro puntos por de-
bajo del crecimiento que lu misma
fuente le otorgaba en el primer se-
mestre). El indice i2p estima que la

inversion en publicidad display de
enero a septiembre ba ascendido a
253,1 millones de euros, lo que su-
pone un incremento del 10% sobre
el mismo periodo de 2010,

kn el caso del cine, InfoAdex es-
tima una inversion de 13,7 millo-
nes, un 11,5% mis sobre ¢l perio-
do de comparacién, mientras que
i2P considera un montnte de 13,2
millones y un crecimiento del
8,8%. Ademds, segin esta ultima
fuente, internet y cine no sélo han
sido los dnicos medios que han au-
mentado en volumen, ambién e¢n
ocupacion. No obstante, de cara a

Inversion publicitaria en los medios convencionales

Medios convendionales ene-sep ‘11 eng-sep ‘10 % evol.
Televisidn 1.635,0 1.767,3 -1.5
TV's. Nacionales en abierto  1.441,8 1.522,9 5,3
TV's Autonémicas 150,2 198,7 -24,4
Canales de pago 43,1 45,7 -5.8
Diarios 704,1 801,9 -12.2
Radio (%) 301,3 307,6 2,1
Revistas 274,5 289,8 5,3
Exterior (=) 255,27 264,5 -3,5
Internet (*) 212,1 195,5 8,5
Dominicales 42,5 46,9 -9,5
Cine 15,7 14,0 11,5
TOTAL 3.440,3 3.687,7 -6,7

(") sélo incluye los soportes y forimatos controlados por InfoAdex (en el
caso de Internet, los formatas graficos). Fuente: InfoAdex

2012, i2p otorga sélo a internet la
capacidad para seguir creciendo.

Tercer trimestre y previsiones
En el tercer timestre la inver-
sion en ¢l conjunto de los medios
convencionales ascendid a 893,7 mi-
llones de euros, de acucrdo con i2p,
lo que supone un descenso del 7,8%
respecto al mismo periodo del ano
anterior, y ha siwuado en una caida
del 6,6% la variacién a lo largo de
los nueve primeros meses del ano.
Esta misma fuente prevé que du-
rante ¢l Gltimo trimestre s¢ suavice
la curva de caida de modo que 2011

De acuerdo con InfoAdex, las

televisiones nacionales en

abierto, con un montante de

1.441,8 millones de euros, han
perdido en estos nueve meses el
5.3% de la inversion.

pueda cerrarse con una cifra toral de
4.851,5 millones de curos, lo que
supondria un descenso del 5.9%
respecto u 2010, ano en el quela in-
version crecié del orden del 4%.

De cara a 2012, y teniendo en
cuenta las distintas variables que in-
fluyen en la evolucién de la econo-
mia y, por ranto, de la inversion pu-
blicitaria. tales como que el PIB se

mantuviera en un crecimiento def
1% y el consumo cn el hogar cre-
ciera por debajo de este indicador,
¢l montante publicitario en medios
convencionales podria siruarse en
las 4.734 millones de curos, lo que
supondria una reduccion del 2,4%.

Dado que es ¢} primer medio
por inversién y que acapara practi-
camente la mitad del volumen pu-
blicitario dirigido a medios, la cai-
da de la Televisién, casi un punto
por encima de la media, determina
de alguna manera el estado de la
cuestion.

De acuerdo con los daros de In-
foAdex, las elevisiones
nacionales en abierto
(en las que se incluyen
los daros de los canales
de DT no de pago
que sean propiedad
100% de las cadenas)
con un monrante de
1.441,8 millones de
curos, han perdido en
estos nueve meses el 5,3% de lo in-
vertido cn ¢l mismo periodo del aio
anterior, un porcentaje similar al re-
corte sufrido por las televisiones de
pago, que han caprado 43,1 millo-
nes de euros, un 5,8% menos. La
televisién autondmica en su con-
junto ha sido la gran castigada. ya
que ha visto €dmo su inversidn sc
ha recortado en un 24,4%, de ma-




PRESS CUTTING SERVICE

Audiencia: 18.825

Difusiéon: 4.500

Valor Pub: 560,5 €

Semanario de Publicidad y fff varketing

Anuncios -

31-Oct-2011

Seccion: -

ESPACIO: 291 cm2

PORCENTAJE: 24%

PERIODICIDAD: Semanal

INVERSION PUBLICITARIA ENERO-SEPTIEMBRE 2011
‘ Descenso de un -6,6%, en los nueve primeros
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e

nera que su cifra de inversién se ha
situado en torno a los 150,2 millo-
nes de euros.

Por grupos, Mediaset Esparia se
mantiene a la cabeza con un volu-
men de facturacién de 711 millo-
nes de euros y una cuota del 43,5%.
InfoAdex no ofrece datos compara-
tivos con el afio anterior ya que la
cifra actual agrupa el comporta-
miento de toda la familia de cana-
les, incluido Cuatro. El grupo An-
tena 3 le sigue con una cifra de 496
millones de euros, casi un 2% mds
que en el mismo periodo del ano
anterior, y una cuota del 30,3%. La
Sexta presenta una caida de factu-
racién del 2,6%, con 190 millones

de euros y una cuora del 11,6%.

Marcas y cuotas

De acuerdo con los datos de
i2p, en el tercer trimestre se anun-
ciaron 2.545 marcas menos que en
el mismo trimestre de 2010, lo que
supone un 8% menos, aunque se
ha mantenido la inversién media
por marca. Todos los medios a ex-
cepcién de revistas e internet han
visto descender el ndmero de mar-
cas activas. En televisién, internet,
cine y exterior aumenta la inversidn
media por marca. Se ha producido,
ademds, una caida generalizada de
la ocupacién publicitaria en todos
los medios a excepcién de internet,
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que ha sido el dnico que ha visto
aumentar la inversién en este tri-
mestre. Por otro lado, televisién y
diarios han seguido perdiendo cuo-
ta de participacién en este tltimo
trimestre, situacién que se exticnde
al conjunto de los nueve primeros
mescs en los que internet, radio y
revistas han crecido en cuota..

De enero a septiembre, el nd-
mero de marcas que se ha anuncia-
do ha caido un 3,9%, y la inversién
media por marca también se ha re-
ducido en un 2,9%. En los nueve
primeros meses del afio todos los
medios, a excepcién de internet y
cine ha perdido ocupacién publici-
taria.
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