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Diez ciudades disputan a Donostia ser
la sede del festival de publicidad El Sol

En la oferta donostiarra
se mantiene la
subvencion de 20.000
euros, se facilitan
habitacionesy se
financia la inauguracion

.. TERESA FLANO

! 3 . Diez son las
ciudades que rivalizardn con Do-
nostia para albergar el festival de
publicidad el Sol. Desde ayer por la
manana el Comité Ejecutivo de la
Asociacion Espafiola de Agencias
de la Comunicacién Publicitaria
abre las propuestas enviadas por
Alicante, Bilbao, Cartagena, Gero-
na, Milaga, Marbella, —-ciudad en
donde se realizé la primera edicién
del certamen en 198G-, Pamplona,
Santander, Sevilla y Valencia, ade-
mds de la de San Sebastidn. Al pa-
recer Zaragoza habia solicitado in-
formacidn para también realizar
una propuesta, pero finalmente de-
sestimé presentarse.

El equipo encargado de valorar
estos docurnentos trabajard en ellos
alolargo de esta semana. Enric Pu-
jadas, director del certamen, expli-
caba ayer que «de momento no po-
demos adelantar gran cosa porque
se trata de una documentacién muy
extensa. El plazo para presentar las
propuestas termino en la mediano-
che del viernes. Las candidatas han
hecho un importante trabajo y las
propuestas estin muy elaboradas,
de forma que tenemos una comple-
Ja labor. Ademds, las candidatas han
enviado también una extensa pre-
sentacion de la propia ciudad, aun-
que en el caso de San Sebastidn no
ha hecho falta porque la conoce-
mos muy bien, no envano ahf he-
mos organizado 25 de las 26 edicio-
nes del festival. Asi que hay mucho
que leer. Todavia no podemos ade-
lantar ninguna informacién».

Pujadas se declard ayer «grata-
mente sorprendido por el nimero
de presentados. Enlasituaciénac-
tual que vive nuestro pais, que once
ciudades quieran acogernos es muy

«El proyecto de
otro festival no
es competencia»

Enric Pujadas se desayuné ayer
leyendo en diariovasco.com la
informacién sobre el proyecto
de crear en San Sebastian un
nuevo festival de cine publicita-
rio complementario de E1Sol. El
director del certamen ya exis-
tente afirmaba que «no tenia ni

Enric Pujadas, director de El Sol, en la exposicién que el certamen instald el afio pasado en el Kursaal. :: usoz

gratificante. Demuestra que somos
un atractivo bastante apetecible y
que no nos hemos confundidoe al
anunciar que ibamos a escuchar
otras ofertas. Como lado negativo,
por llamarlo de algdn modo, es que
vamos a tener mas trabajo a la hora
de decidirn.

En el momento de convocar esta
especie de concurso, El Sol justifi-
c6 esta decision por «la situacién
econémica y los intereses del pro-
pio festivaln y advirtié de que «en
ningdn caso se trata de una deci-
sién politica, sino meramente eco-
némica y de atencién a las necesi-
dades del festival. E1 Sol no es aje-

idea, vosotros sabéis mds que
yo. Por lo que he leido se centra-
ria mis en la parte de peliculas,
nosotros nos ocupamos de toda
1a comunicacién y no sélo los
spots publicitarios. Ademis, al
ser una extensién del Zinemal-
dia también seria abierto a todo
el piblico. No tiene nada que
ver con El Sol. Me parece buena
idea que un festival de cine ten-
ga un apartado sobre la publici-
dad y no nos parece competen-
cia, Al contrario, que se hable de
publicidad siempre es buenos.

no ala crisis que impera en el sec-
tor, pero esti muy satisfecho y vol-
cado con San Sebastidny, El Sol es
un festival ¢en constante creci-
miento y ala vanguardia del sec-
tory, que demuestra un «gran éxi-
to de Inscripciones tanto de piezas
como de delegadosy que le han con-
vertido en el referente de la creati-
vidad iberoamericana, «por lo que
requiere valorar las distintas posi-
bilidades existentes».

En principio, los planes de la
AEACP eran que a mediados de no-
viembre se conociera la decision
definitiva, «porque el festival se va
arealizar la segunda quincena de
mayo del afio que viene y no nos
podemos dormiry, pero el hecho de
que finalmente sean once las can-
didatas, algunas ms de las que ima-
ginaban, puede hacer «que las fe-
chas se nos alarguen un poco mésn.

El equipo harealizado una tabla
conlos distintos aspectos a tener
en cuenta para que la comparacién
entre las ofertas resulte mas senci-
1la. Ademas de la propuesta econo-
mica que haya realizado cada ciu-
dad hay otra técnica enla que, en
opinion de Pujadas, «San Sebastiin
parte con cierta ‘ventaja’ porque ya
conocemos como funcionanyla
ciudad también nos conoce mejor
que nadien.

El Ayuntamiento de San Sebas-

Bilbao ofrece el Palacio
Euskalduna, la Alhondiga,
el Pabellon Bilbao Arena,
y el Guggenheim

El director de El Sol Enric
Pujadas, satisfecho
«por el elevado niimero
de ofertas»

En la edicion del pasado
mayo participaron
1.800 personas con
2.434 trabajos inscritos

tianlleva tiempo concediendo una
subvencién anual de 20.000 euros,
la misma cifra que aporta la Dipu-
tacion Foral al evento. Desde el con-
sistorio se considera que estas can-
tidades son suficientes, mas tenien-
do encuenta la precaria situacion
de las arcas municipales, de forma
que enlapropuesta presentada a
los organizadores de El Sol no han
incrementado la partida.

La apuesta donostiarra se centra

enaspectos técnicos. Para ello se
han puesto en contacto con la Aso-
ciacion de Hoteles y la Asocigcion
de Hosteleria y han acordado apo-
yar el certamen aportando un nu-
mero determinado de habitaciones
y financiando la fiesta de inaugu-
racion del festival en un lugar em-
blematico de la ciudad como el Kur-
saal o el Museo San Telmo.

Las ciudades candidatas se han
cuidado bastante de no dar pistas
sobre su oferta para que lasriva-
lesno conozean por dénde van sus
intenciones. Enalgunos casos con-
fesaron que estaban un tanto deso-
rientados porque aunqgue se con-
cretaba las necesidades técnicas del
festival no sucedia lo mismo en el
aspecto monetario donde se indi-
caba que «las ciudades deberan ha-
cer una propuesta econémica. Po-
drd ser una aportacién econdémica
directa y/o medidas que supongan
una asuncién de costes o unare-
duccién de gastos, o bien, median-
te ayudas de promocién del festi-
val en el mercado nacional e inter-
nacionaly.

Solo Bilbao se atrevid a desvelar-
la su oferta, al menos parcialmen-
te. En el documento que se envio
ala Asociacién Espaniola de Agen-
cias de la Comunicacién Publicita-
ria, el Ayuntamiento y la Diputa-
cién Foral de Bizkaia, con el apoyo
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de varias asociaciones e institucio-
nes, realizaba una propuesta para
cinco anos, es decir desde 2012 a
2016,y ponian al servicio de los or-
ganizadores de El Sol el Palacio
Euskalduna, donde tendrian lugar
la inauguracion, las proyecciones
y las exposiciones, el Museo
Guggenheim, escenario de unacto
de bienvenida, el Pabellén Bilbao
Arena, donde se celebraria la clau-
sura, y Alhéndiga Bilbao, que alber-
garia lajornada de puertas abiertas
alaciudad.

Se trata de una de las apuestas
mas atractivas para los organizado-
res de F1Sol por varias 1azones. Por
un lado seguiria teniendo la sede
en el Pais Vasco de forma que las
acusaciones de marchar por razo-
nes politicas quedarian un tanto di-
luidas. La capital vizcaina cuenta
con muy buenas infraestructuras
tanto en plazas hoteleras, -una de
las carencias de Donostia, que en
mayo del afio que viene se veri
acrecentada porque el Maria Cris-
tina estard todavia cerrado para su
rehabilitacién-, y los vuelos resul-
tan mucho méis baratos a Loiu. Ade-
mas, en el apartado gastronémico
también tiene ciertas similitudes
con la oferta donostiarra.

Especie de subasta

En el Ayuntamiento donostiarra
no son demasiado optimistas con
la posibilidad de mantener la sede
de El Sol. «Es una especie de subas-
ta para ver cudl es el mejor postor»
y aunque se ha intentado mejorar
ciertos aspectos técnicos se consi-
dera que «no se puede tirarla casa
por la venta y que el ano que viene
vuelvan con el mismo juego y asi
deahora en adelantey.

Desde el ano 1986 hasta 2002, el
festival, que por entonces se deno-
minaba Festival Publicitario de San
Sebastidn, limitaba su participacién
a empresas con sede social en Es-
paila. A partir del afio 2003, el cer-
tamen abrid sus puertas a todos los
paises de habla hispana y portugue-
sa cambiando su denominacién por
El Sol. El Festival Iberoamericano
de la Comunicacién Publicitaria.
En la actualidad, son 18 paiseslos
que participan cada afio.

Esun festival multimedia que
comenzé su andadura siendo un
certamen publicitario que solo al-
bergaba la seccién de television. En
laactualidad, siguiendo la evolu-
cién del mercado se han incorpo-
rado distintas secciones, dado ca-
bida a todas las expresiones de la
comunicacién comercial yla publi-
cidad en todos los 4mbitos y me-
dios. Ala 26 edicién de El Sol del
pasado mayo asistieron 1.800 per-
sonasy se inscribieron 2.434 traba-
jos, aunque hace tres anos las ins-
cripciones ascendierona 3.700y
los asistentes fueron 2.200.



