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Pamplona se postula como sede del festival El Sol

Once ciudades se
presentan para albergar
el certamen publicitario
hasta ahora afincado

en San Sebastian

1.S.B. Pamplona

Pamplona es unade las once ciu-
dades que aspiran a suceder a
San Sebastidn como sede del
Festival Publicitario El Sol, el
més importante de Espafia.
Elsector publicitario noes aje-
no a lacrisis y hamotivadoque la
Asociacidn Espariola de Agen-
cias de la Comunicacion Publici-
taria (AEACP), organizadoradel
certamen, abra un concurso para
elegirnueva sede. No porque San
Sebastian se les quede grande, si-
no portodolo contrario. “En vez

de ir amenos. el festival va a mas
y necesita un nivel mayor de ayu-
da”,explica Ana Zumalacarregui,
del gabinete organizador del fes-
tival.

Entre las necesidades que de-
ben cubrirlas ciudades candida-
tas figuran requisitos objetivos
coma el disponer de una capaci-
dad hotelera de al menos 2.000
camas, disponer de buenas cone-
xiones de comunicaciones y que
el palacio de congresos que al-
bergueeleventodispongadeuna
zona de exposiciones y al menos
tres salas de proyeccién,de las
que una tenga por lo menos 500
plazas.

El periodo de recepcién de
propuestas concluyé el pasado
viernes. Las once ciudades aspi-
rantes son Alicante, Bilbao, Car-
tagena, Gerona, Malaga, Marbe-
lla, Pamplona, Santander, Sevilla

y Valencia. La sede actual, San
Sebastidn, también aspira a se-
guir siéndolo.

Ahora, el comité ejecutivo del
festival se reunira y “en las proxi-
mas semanas”, hara publica su
decision.

El Festival Iberoamericano de
la Gomunicacién Publicitaria El
Sol ha celebrado 26 ediciones.
Excepto la primera, que tuvo lu-
gar en Marbella, el resto se han
llevado a cabo en San Sebastién.

Se suele celebrar durante tres
dias en la segunda quincena de
mayo. El certamen se denomina-
ba Festival Publicitario de San
Sebastidn y tenia cardcter nacio-
nal hasta que en 2003 abrié sus
puertas a los paises de habla his-
panay portuguesay adopté el
nombre de El Sol. El afio pasado
compitieron trabajos de 16 pai-
ses. En la altima edicion, la de

El Kursaal de San Sebastidn durante la tltima edicidn del certamen.

2011, las agencias presentaron
un total de 2.434 trabajos, ade-
mas de 68 campanas presenta-
das por jévenes creativos.

Entre 243 soles (premios) que
se concedieron destaba el Sol de
Platino obtenido por la campafia
Pastillas contra el dolor ajeno,

que Germinal GComunicacién hi-
zo para Médicos Sin Fronteras.

El certamen evoluciona con
las nuevas tecnologias y va su-
mando nuevas secciones, como
la de Campafias, la de Publicidad
y Comunicacion Digital o Marke-
ting Directo, entre otras.



