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PRESS CUTTING SERVICE

Audiencia: 166.000

Difusién: 54.562

Valor Pub: 1.924,1 €
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La inversion publicitaria cae un 6,7%

LAS TV AUTONOMICAS INGRESAN UN 24% MENOS HASTA SEPTIEMBRE

Expansion. Madrid
La inversién publicitaria en
los medios convencionales ha
caido un 6,7% entre enero y
septiembre de 2011, hasta
3.440 millones de euros.

Segun los datos de Infoa-
dex, la reduccion de la inver-
sion en publicidad ha sido ge-
neralizada en todos los me-
dios, salvo en Internet, donde
ha crecido un 8,5%, hasta al-
canzar 212,1 millones de eu-
ros. El crecimiento en este ca-
nal es ain mayor, ya que la ci-
fra ofrecida por Infoadex sélo
incluye los formatos graficos
y no el video, que es el que
ma4s crece.

La television, que se man-
tiene como primer medio en

volumen de inversion, redujo
un 7,5% sus ingresos, hasta
1.635 millones de euros, aun-
que el comportamiento de la
inversion varia en funcion del
tipo de cadena. Asi, la inver-
sidn en las televisiones nacio-
nales en abierto ha caido un
5,3%, hasta 1.441,8 millones
de euros, y la de los canales de
pago, un 5,8%.

En las televisiones autoné-

INTERNET CRECE

Aligual que en 2010, la
inversion publicitaria en
Internet fue la tnica que
crecid en los nueve primeros
meses de 2011, al aumentar
un 8,5%, hasta 212 millones.

micas, la inversion se ha des-
plomado un 24,4%, hasta
150,2 millones. Con esta evo-
lucidn, la cuota de mercado
de las televisiones nacionales
en abierto crece hastasituarse
en el 88,2%, mientras que la
de las televisiones autondmi-
casbaja hastael 9,2%.

Diarios y revistas

Por su parte, la inversion en
diarios ha disminuido un
12,2% en estos nueve prime-
ros meses, hasta situarse en
704,1 millones de euros, y la
de las revistas se ha reducido
un 5,3%, hasta 274,5 millones.
En radio, la inversion ha de-
crecido un 2,1%, hasta 301,3
millones de euros.
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