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Una recaida publicitaria acelera
el ajuste en el sector audiovisual

En los nueve primeros meses del afio la inversion desciende el 6,7%
Las cadenas de television dejan de facturar 132 millones de euros

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

La publicidad se contagia del ca-
taclismo econémico. Frente al
crecimiento que el sector experi-
mentd el aio pasado en Espafia,
los datos de los nueve primeros
meses del actual ejercicio anun-
cian un cambio de tendencia: la
facturacion ha caido un 6,7% res-
pecto al mismo periodo del afio
anterior (ha pasado de 3.687 mi-
llones de euros a 3.440). La publi-
cidad habia remontado en 2010
un 4%, gracias al empuje de la
television, tras dos ejercicios en
negativo (2009 experimenté un
batacazo del 20%). Pero en lo que
va de 2011 se ha producido un
giro radical: el medio audiovisual
se ha dejado en el camino nada
menos que 132 millones de eu-
ros, segn los datos de InfoAdex,
consultora dedicada al control
de la inversiéon en medios de co-
municacion en Espafia.

Uno de los factores que expli-
can este retorno a los niimeros
rojos es el cambio en la estrate-
gia en la comercializacion dc los
espacios publicitarios: en 2010
las taritas subieron el 25%, mien-
tras que en 2011 han experimen-
tado una rcbaja del 5%, segln
fuentes de la Asociacién de Anun-
ciantes, que lamentan el impac-
to cada vez menor del spot tradi-
cional por culpa de la saturacién.

La television, el medio que
mds inversion acapara, pierde el
7,5% de su facturacién, un des-
plome que ¢sté provocando una
aceleracién en la reestructura-
cion del sector. Una de las prime-
ras consecuencias de este des-
ccnso ¢s ¢l cambio quc a pasos
agigantados se estd registrando
en el entorno audiovisual: proce-
sos de fusién entre los operado-
res privados, cierre de canales y
alquiler de frecuencias a compa-
filas multinacionales. También
el sector estd inmerso en un pro-
ceso de reajustc como eonse-
cuencia de desaparicién de los
anuncios de TVE.

Considerada el motor de la pu-
blicidad, Ia television acaparaba

La facturacién por publicidad de las televisiones ha descendido un 7,5% en lo que va de afio. / GETTY

ILa publicidad en medios convencionales
De enero a septiembre. En millones de euros.

20m 2010 % variacién

Cine 15,7 14,0 11,5

Internet* 212,1 195,5 [

Radio” 3013 3076 XY

Exterior” 255,2 264,5 43,50

Revistas 2745 289,8 530

Televisién 16350 17673 25
Nacionales en abierto 1.441,8 1.522,9 -5,3
Autonémicas 150,2 198,7 24,4
Canales de pago 431 45,7 -5,8

‘Dominicales 425 46,9 -9,5 |

Diarios 704.1 8019  -12,2 L

Total medios convencionales 3.440,3 3.687,7 -6,7 [

Solo indu)glos soportesy formatos conxrola@ por InfoATQx B

(enelcaso de Internet, los formatos graficos)

Fuente: infoadex. EL PAIS

el afio pasado 1.767 millones de
curos. Ahora ha bajado a 1.635.
Pero el reparto entre los operado-
res comerciales no es equitativo.
Al contrario, las diferencias son
cada vcz mayores. Los anuncios

se estan concentrando en dos
grandes cjcs: uno encabezado
por Telecinco y otro por Ante-
na 3. Este Gltimo grupo crece un
1,8% (hasta los 490 millones), se-
gin InfoAdcex, quc cn cl caso dc

Telecinco contabiliza también
Cuatro (711 millones en total).
Un duopolio quc acapara dos dc
cada tres anuncios.

No obstante, este proceso de
concentracién se ha visto frena-
do por las autoridadcs regulado-
ras, que han puesto topes a la
comercializacién publicitaria de
las dos principales cadenas. El
afio pasado, la Comisiéon Nacio-
nal de la Competencia (CNC)
abrié un expediente sancionador
contra Antena 3, Veo TV y Walt
Disncy Company por posiblcs
conductas restrictivas de la com-
petencia al haber firmado estas
empresas un acuerdo de comer-
cializacion conjunta dc cspacios
publicitarios. Una alianza de es-
tas caracteristicas entre competi-
dores, segin la CNC, podria alec-
tar a posiblcs pactos para fijar
tarifas y descuentos.

El fin de este acuerdo provocé
un inmediato descenso de la lac-
turacién dc Veo 7 (la tclevision

Bajan los diarios y sube Internet

R. G. G, Madrid

De todos los medios de comunica-
cién convencionales, solo dos se
salvan del terremoto publicita-
rio: ¢l cine ¢ Internet. El primero
crece en los nueve primeros me-
ses del afo a un ritmo del 11,5% y
el segundo lo hace al 8,5%. Aun-
que cn términos porcentuales pa-
rezca muchoy puedan profetizar
una aparente recuperacion, a la
hora de la verdad se trata de
cuantias bastantc raquiticas, ya
que ambos sectores parten de ci-
fras muy alejadas de las que se
mueven en la televisién o en los

diarios. En el caso de Internet, el
avance dcl 8,5% representa 17 mi-
llones de euros, insuficiente para
alimentar el inabarcable univer-
so de webs. En cuanto al cine, la
subida de] 11,5% se qucda cn ape-
nas 1,7 millones, un dato dema-
siado flaco para evitar el implaca-
ble cierre de salas.

Las estimaciones de InfoAdcx
ponen de manifiesto una
ralentizacién en el ritmo de creci-
miento de Internet, ya que en los
altimos afios la publicidad cn ¢l
entorno onfine habia dado pasos
descomunales (superando inclu-
so el 20% de crecimiento), aun-

que la consultora no controla la
totalidad de los soportes de la
Red, ya que solo cuantifica los
formatos graficos.

Tras la televisién, que ha fac-
turado 132 millones menos cn lo
que va de afio, el segundo medio
mis castigado por la contraccién
del mercado es la prensa, que se
dcja en el camino otros 100 millo-
nes. Dentro de este segmento, los
diarios sufren mas duramente
en embate de la crisis. En su con-
junto, la publicidad dc los perié-
dicos experimenta un recorte del
12,2%, mientras que en los domi-
nicales —que mueven un volu-

men muy inferior— es del 9,5%.
Las revistas tambic¢n acusan los
efectos del recorte (caen el 5,3%).

InfoAdex calcula que en los
nueve primeros meses de 2011
los diarios han facturado 704 mi-
llones de curos, una cifra muy
alejada de la que lograron en el
(ltimo lustro. Por ejemplo, en
2007 —el mejor ejercicio— la in-
versién en los diarios alcanzéd
1.894 millones (en el afio comple-
to), en contraste con los 1124
quc facturaron en 2010.

Una vez mas, la radio ha de-
mostrado ser un soporte mas sé-
lido. Se ha adaptado a los movi-
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de E! Mundo), al que ha seguido
la debacle registrada en los nue-
ve primeros meses de 2011. Esta
cadena ha perdido en este perio-
do el 28% de la inversion. Peor le
han ido las cosas a Intereco-
nomia, que se ha dejado el 39% y
solo capta sietc millones de cu-
ros. Hasta hace pocos meses, la
explotacion comercial de Intere-
conomia estaba en manos de Pu-
bliseis (compaiiia vinculada a La
Sexta). Ahora, para completar
los ingresos, pasa el cepillo entre
sus espectadores. Las dificulta-
des para obtener recursos publi-
citarios han llevado a Veo 7 a ce-
der su frecuencia a Discovery
Max, cuyas emisiones comenza-
ran el proximo 12 de encro.
Especialmente scnsible a los
vaivenes de ]a publicidad son los
medios puablicos autondémicos,
quc en su conjunto ven ¢cémo los
ingresos merman a toda veloci-
dad. Han perdido uno de cada
cuatro anuncios y ya solo reci-
ben 150 millones de euros, se-

Telecinco y Antena 3
acaparan dos de
cada tres anuncios
que se emiten

Las autondmicas
estan entre las que
mas pierden, en
especial la gallega

gln los mismos datos. Entre los
entes autondémicos, los mds cas-
tigados son los de Galicia (pier-
deel 37%) y la Comunidad Valen-
ciana (retrocede el 24%).

En el caso de Asturias, los pro-
blemas proceden de la decisién
del Gobierno del Principado, pre-
sidido por Francisco Alvarez Cas-
cos (del PP), de no transferir a la
compatiia los 13 millones de eu-
ros comprometidos hasta finales
del ejercicio. Ayer, el ente solici-
t6 al Tribunal Superior de Justi-
cia de Asturias que suspenda cau-
telarmente los impagos del Eje-
cutivo autonémico. Esta peticién
de medidas cautelares se surna a
las 12 demandas interpuestas
por la televisién regional. El vier-
nes presentd cuatro recursos pa-
ra que el Gobierno abone las
transferencias que ain estaban
pendientes de agosto y septiem-
bre: cinco millones en concepto
de pagos a proveedores y némi-
nas del personal de plantilla.

mientos del mercado con més fa-
cilidad. Dc hecho, de todos los
medios tradicionales, ¢s el que
menos cae. El decrecimiento pu-
blicitario en las ondas ha sido en
lo quc va dc curso dcl 2,1% (pasa
de 307 millones a 301).

En los Gltimos afios. las cufias
y las menciones en los progra-
mas radiofénicos sc han crosio-
nado menos quc otros formatos
publicitarios. En 2010, en un con-
texto muy negativo para los pe-
riédicos, la radio crecié. A dife-
rencia dc la television, las cade-
nas de radio sobreviven sin que
hasta el momento hayan sido
protagonistas dc cicrres o proce-
sos de fusiones. Los principales
ajustes se han realizado en el 4m-
bito de las plantillas.



