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La inversion publicitaria en
Internet aumenta un 8,5%

La crisis alcanza al soporte televisivo, donde s6lo Antena 3
crece en un entorno donde el mercado se contrae un 7,5%
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R.Gutiérrez

Dn panorama desolador

mADRID. El panorama es desolador.
La crisis publicitaria se muestra im-

. Captacion de inversién publicitaria
placable y casi todos los soportes

publicitarios sufren el declive del TOTAL PUBLICIDAD TOTAL MEDIOS
mercado. Todos menos uno: Inter- N, o ERE O e
net. Aqui, segun los tiltimos datos EVOLUCION
de Inf((}adex, lainversion publicita- ~_ME'© 2om 200 M0k | BN
ria en formatos graficos sehain- | Cine 15,7 14,0 11,54 3.687
tensificado un 8,5 por ciento hasta o ENERO-SEPTIEMBRE
los 212 millones dg euros. Unasci-  AIGHOS ol S B 2;‘% &
fras que convierten alaRed enel | Dominicales 42,5 46,9 —S,5 | [ St el
medio que mads crece en‘términ‘os Exterior (*) 25521 2645 == E"°'-"c'_°6" 17V‘° %)
totales, ya que su captacion de in- '
versién publicitaria se ha aumen- | Internet (*) 21211 1955 8,5 CUOTA
tado en poco mas de 16 millones. Radio (*) 301,3] 307,6 —2,1| ENERO-SEPTIEMBRE
Aparte de Internet, sélo los cines =
mejoran su facturacion, de 14 a157 ~_Revistas 2745 2898 —.3 _ om 2010
millones hasta septiembre, en un | Total television 16350 1.767,3 =75 100,0: 100,0
entorno en el que los medios con- S 71101 5743 (i 435! 325
vencionales acaparan en total un
6,7 por ciento menos de inversion > Grupo Antena3tv(**)| 496,0 4873 18 303 276
que el afio pasado (3440 millones). |, & atro -i 2163 (%) 00! 122
En este contexto resalta espe- : ' ‘
cialmente la situacién por la que | = Grupo LaSexta (**) 190,0§ 1950 -26{ 116; 110
atraviesa la television, donde s6lo | Ly \gg 7 11,8 16,4 -282 0,7 09
Antena 3 ha sabido lidiar con éxito -
con una situacion que serevelain- - Disney Channel 140 16,6 ~154 09: 09
sostenible para mas de uno. En con- | s Intereconomia 7,0 11,5 -39,1 04 07
junto, e~1 mercado publicitario en la ETET 9.0 _ _ _ _
pequena pantalla se ha contraido
durante los nueve primeros meses | Resto TV. nac. en abierto 30 55 -45,8 0,2 03
delafioun 75 por cientomediahas-  [Jota1 TV, nac. enabierto | 1441,8| 15229 53 882 86,2
talos 1.635 millones de euros, lo que
supone una merma de 132 millo- Total TV. autonémicas 150,2 198,7 -244 92 11,2
nes. Rompiendo esta tendencia, ini- | Jotal canales pago 431 457 -58 26 26

camente los canales del grupo que
preside José Manuel Lara han me-
jorado sus ingresos por este con-
cepto hasta casi 500 millones, en-
gordando el dato del afio pasado
hasta septiembre un 1,8 por ciento.

El grupo Mediaset Espafia, bajo
cuyo paraguas se encuentran un to-
tal de seis canales ademas de Tele-
cincoy Cuatro, ha facturado de 711
millones de euros. En este caso, aun-
que la base no es comparable por-
que el aflo pasado Telecincoy Cua-
tro todavia no estaban fusionadas,
lareduccion seria del 10 por cien-

(*) sélo incluye los soportes y formatos controlados por InfoAdex (en el caso de Internet, los

formatos gréaficos).

(**) Se integran bajo el paraguas grupo los canales TDT 100% propiedad de la cadena (multiplex).
(***) No se establece comparacién porque la base no es homogénea (ya que el Grupo Tele 5 incluye en

2011 a Cuatro).

Fuente: INFOADEP.

to en 2011, casi 80 millones de eu-
ros menos. Desde la empresa acha-
can este hecho a la falta de Mun-
dial de Futbol este afloy a que en
2010 se notd sensiblemente la libe-
racion de la publicidad en TVE (al-
rededor de 500 millones) que tuvo
lugar a finales de 2009. La Sexta,

elEconomista

por su parte, logra salvar los mue-
bles con una caida del 2,6 por cien-
to hasta los 190 millones mientras
que Veo 7 (11,8 millones) y Disney
(14 millones) e Intereconomia (7
millones) reducen sus ingresos pu-
blicitarios un 28, un 15 y un 39 por
ciento respectivamente.




