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Descienden un 4,1% las cifras segiin el estudio de InfoAdex

Los anunciantes del sector Salud invirtieron
101,9 millones de euros el pasado ano

PauLa Gomez /Mapain

egun el estudio realizado por

Infoadex, la inversion en el sector
de la Salud decrecié un 4,1% en 2010,
pasando de los 106,3 millones a los
101,9. Por otro lado, Johnson & John-
son lidera el ranking de inversion de
anunciantes en el sector.
Los medicamentos siguen ocupando la
primera posicion en el ranking de
inversion en Salud de Infoadex, ya que
en 2009 se destinaron 68,2 millones de
euros, mientras que en 2010 se reduje-
ron las cifras un 7,8% llegando a los
62,9 millones de euros. Cabe destacar
que la inversién en equipos sanitarios
crecié un 393,7% respecto a 2009
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alcanzando los 0,7 millones de curos.
Asimismo, la inversion en patrocinios y
eventos aumenté un 116,1% respecto
al mismo afio.

Johnson & Johnson ocupa la primera
posicion del ranking de inversion de
anunciantes con 8,7 milloncs de curos
destinados a publicidad. Un 23,9%

menos respecto al 2009. Por su parte,
Mc Neil Ibérica es la segunda entidad
con una mayor inversion, llegando a
los 8,5 millones en 2010 y descendicn-
do asi un 35% sus cifras. Reckitt Benc-
kiser Healthcare solamente redujo su
inversion un 1,3%, va que destinaron
8,1 millones de curos en 2010 a la

inversién. Mientras que las subidas del
ranking de anunciantes llegan por
parte de Glaxo Smithline, que de 5,8
millones de euros ha pasado a invertir
6,7 millones y Bochringer Ingelheim,
aumento su inversion un 38,9%,
pasando de los 4,2 a los 5,9 millones
de euros.
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