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Bilbao, mas ambicioso que nunca

D Lavilla es candidata oficial a acoger el prestigioso festival de publicidad El Sol y opta a la capital
mundial del diseno en 2014-P Ademas, aspira a convertirse en sede europea del deporte para 2015

ARAITZ GARMENDIA
BILBAQ. El sueio de ser la capital
del mundo, como alardeaban
muchos bilbainos. empicza a ser
una realidad. Esla mads cerca que
nunca. Tras su regeneracién urbha-
na, Bilbao se ha transformado en
un ntcleo de servicios, con calidad
de vida. borrando su color grisaceo
para reinventarse de verde. Su
transformacion le ha hechio ganar
en infraestructuras, pero tam-
bién en ambicion. en ganas de
interpretar un papel protagonis-
La en un leatro donde varias capi
tales compiten por ser la estrella.
No va mal encaminada. Sus antie-
los y aspiraciones se plasman en
ser punto de referen
cia en tres campos: el
diseno. el deporte y la
publicidad. Del diseno, por-
que Bilbao es finalista a ser capi
tal mundial del diseno en 2014 -el
resullado se sabra el proximo
miércoles—: del deporte,
porque  presentara
candidatura a capi-
tal europea del deporfe en
2015. Y a la publicidad, porque.
como ya habia adelanrado DIIA,
ayer se confirmaba oficialmente
que la villa es candidata a aco
ger el festival de publicidad
iberoamericano 111 Sol. Y
no solo en la edicion de
2012, sino que la propuesta bilbai
na ammbiciona ser sede del festival
al menos hasta 2016,

El Ayuntamientoy la Diputacion
han ido una vez mas de la mano
para preparar un programa de cali-
dad que esré ala altura de la pro-
yeccion internacional del festival
H1 Sol, Para ello cuentan con la
culaboracion de la Asociacién de
Agencias de Publicidad de Bizkaia,
la Asociacion de Hosteleria de
Bizkaia. Bilbao Dendak. Destino
Bilbao y el Palacio Euskalduna.

Bajo ¢l nombre Sol en Bilbao, 1a
candidatura bilbaina oferta cuatro
espacios emblematicos: el Palacio
Euskalduna. el Museo Guggenhe-
im. ¢l pabellén Bilbao Arena y
Alhéndiga Bilbao. Con este plan
perfecramente trazado, 1a organi
zacion iria recorriendo cada una
de 1as cuatro potentes infracstruc-
turas con las que cuenta la villa. La
primera parada seria el Palacio
Euskalduna. Alli tendria lugar el
acto de inauguracion, el cual ofre-
ceria una zona de exposiciones,
conferencias y una (iltima ubica
cion dedicada a los pases audiovi-
suales. Y1 segundo punto cs una
parada obligada. No podia faltar en
esta cita el Museo Guggenheim Bil
bav. Sus instalaciones serian las
escogidas para clacro de bicnveni-
da del evento publicitario interna-
cional. La Alhéndiga Bilbao abri-
ria sus puertas para proyectar
I3obina listirica (Srandes Premios
Eil Sol, poniendv el punto y final
una cita de ccnombre.

El Sol.
El Festival Iberoamericano de
la Comunicacion Publicitaria

El nuevo San Mamés estara finalizado en 2015. Foto- Luiz céuez

En cuanto a las fechas de cele-
bracién en 2012, Bilbao propone los
dias 31 de mayoy 1, 2 y 3 de junio,
lo que deja un margen para orga-
nizarse y ultimar detalles. Asi, de
ser elegida. la villa acogeria el
everilo no solo en 2012, sino que lo
haria durante cinco anos: hasta la
edicion de 2016.

El Avyuntamiento y la Diputacion
han preparado con esmero esta
candidatura, no en vano saben que
el festival tiene una gran proyec-
cidn internacional y queserfa una
llave a Latinoameérica. La cita red

ne a 18 pafses de habla his-

pana y porluguesay congrega

a mas de 1.800 personas que lle-

narian ain mas de vida y movi
miento la ciudad

ALUMNO AVENTAJADO Bilhao esta
sobradamente  preparado
para acoger un evento

de eslas caractlerislicas.

Porque no es novato. Ya hasido
capilal mundial en otras ocasiones,
ya que el pasado mes de septiem-
brese convirtid en la capital mun
dial de videojuegos. que tuvo
lugar en la Alhdndiga. y os
capital mundial de aje-

drez. al albergar la IV

Final de Maestros del Grand Slam,
algo que no ha hecho otra cosa sino
engordar su curriculumcomo ciu-

Bajo el nombre ‘Sol en
Bilbao', la villa ofrece
sus mejores
instalaciones para
celebrar este evento

La eleccién como capital
europea del deporte
coincidiria con la
inauguracion del nuevo
campo de San Mamés

dad de referencia. Por elloy por
sus inmejorables caracteristicas
para acoger cventos, no scria
casual que El Sol tuviera como
sede a la capiral vizeaina. Ademas,
el festival y la ciudad tienen
muchas cosas en comiin: compar-
ten el formento de la creatividad. el
diseno y, sobre todo. la transfor
macion La celebracion del certa-
men en Bilbao supondria para la
ciudad un impacto econémico en
sectores como la hostelerfa. el
comercio, el oclo, la cultura y los
hoteles.

Quizas contar con modernas
infraestructuras. como las ante-
riormente nombradas, sea uno de
los puntos fuertes para alcanzar
una meta que la convertiriaenun
lugar al que se dirigician las mira-
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das de rodo el mundo. puesto que
este concurso publicitario cuenta
con cohertura internacional Y no
solo eso, también es el empuje para
ansiar otras dos capitales: la del
deporte y la del disefio.

DEPORTE [’ero El Sol no es la dnica
candidatura de la villa. Segtin ha
podido saber DEIA. Bilbao larnbién
se postula para ser capital Europea
del Deporte en 2015, una fecha que
coincidiria con otro evento rele-
vante en la ciudad: la inauguracion
del nuevo San Mamés.

Las posibilidades son muchas;
sin embargo, la decision estard en
manos de la delegacion de la Aso-
ciacion de Ciudades Europeas del
Deporte gyue estos dias visitard la
ciudad y sus instalaciones depor-
tivas para evaluar las posibilida-
des de sus eguipamientos. Un
anuricio oficial que, cormno el de
ayer con El Sol, podria darse esla
misma semana. La eleccion como
capital del deporte constituiria el
colofén final y un nuevo estrimulo
parauna ciudad que se esté convir-
ticndo en una urbe de referenciay
anadicndo un incentivo para que las
administraciones locales y sus con-
cejalias pongan en marcha politicas
deportivas que desarrollen infraes-
tructuras y modelos de gestion para

LA PROYECCION INTERNACIONAL DE LA VILLA

A - . SN
El Euskalduna acogeria el acto de

favorceer ¢l deporte. lo que consti-
tuirfa un nuevo logro cn la regene-
racion de Bilbao.

Y no acaban aqui las aspiraciones
de Bilbao. La villa es. oficialmente,

inauguracién del festival publicitario El Sol. reo: zicor stkokta

finalista para convertirse en la capi-
tal mundial del discino para cl ano
2014. De lograr las tres capirales. Bil-
bao viviria un claro punto de infle-
xién ensu historia, siendo este frio

L

de capitalidad un impulso definiti-
vo para una urbe que se encuentra
en plena regeneracién urbanistica
y tomar impulso para nuevas aspi-
raciones fururas.

ASPIRACIONES

@ Finalista a Capital Mundial del
Disefio 2014. La capital vizcaina
estd seleccionada como finalista
para lograr esta sede. El resultado
se conocerd en octubre.

@ Capital Europea del Deporte de
2015. Una comision visitaré las ins-
talaciones con las que cuenta Bilbao
para acoger este evento, aunque su
celebracion coincidiria con la inau-
guracion del nuevo campo de San
Mamés, previsto para 2015.

@ Candidata a sede oficial del fes-
tival iberoamericano El Sol. La
propuesta ansia ser la capital de
este evento durante los préximos
cinco afios. Se trata del certamen
maés prestigioso en su ambito de
celebracion y tendria lugar el 31 de
mayo, y el 1, 2y 3 de junio del pro-
ximo afio.

A CIFRA

1.800

@ Personas. Son las que congrega
el festival El Sol, registrando 2.500
trabajos y campafias que compiten
en 12 secciones diferentes.




