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Bilbao aspira
aserlasede

del festival de
publicidad El Sol

El certamen,

que se celebra en

San Sebastian desde
hace 25 afios, reune
a1.800 profesionales
de 18 paises

:: TERESA ABAJO

BILBAO. Bilbao presenté ayer ofi-
cialmente su candidatura como
sede del Festival Iberoamericano
de Publicidad El Sol, uno de los en-
cuentros de masrenombre del sec-
tor que cada ano reune a 1.800 pro-
fesionales de 18 paises. Después de
25 ediciones en San Sebastidn, los
organizadores han decidido abrir-
se a otras ciudades para fomentar
larivalidad y lograr la mayor pro-
yeccién posible. La capital vizcai-
na ha recogido el guante con una
propuesta elaborada por la Diputa-
cény el Ayuntamiento. La Asocia-
cién de Agencias de Publicidad de
Bizkaia, la de Hosteleria, Bilbao
Dendak, Destino Bilbao y el Pala-
cio Fuskalduna se han adherido a
esta iniciativa.

Son variaslas ciudades interesa-
das en el certamen, entre ellas Ali-
cante, Malaga o Pamplona ademas
de San Sebastian. La decision del
comité ejecutivo de la Asociaciéon

Espanola de Agencias de la Comu-
nicacién Publicitaria (AEACP) cau-
s6 sorpresa 'y serelaciond conla lle-
gada de Bildu al gobierno munici-
pal, aunque su director, Enric Pu-
jadas, asegura que en ningun caso
obedece a una motivacién politica,
sino econdmican.

Bilbao aspira a tomar el relevo
desde 2012 a 2016 y oftece cuatro
sedes. La inauguracion se celebra-
ria en el Palacio Euskalduna, que
abriria sus puertas para exposicio-
nes, conferencias y pases audiovi-
suales. El Guggenheim también
acogeria un acto de bienvenida. En
La Alhondiga se programaria una
jornada de puertas abiertas yla gala
de clausura tendria lugar en el Bil-
bao Arena.

Durante el festival, de cuatro dias
de duracién, se presentan 2.500 tra-
bajos y campanas que compiten en
doce secciones diferentes. Ademas
de la participacion espanola, desta-
ca la presencia de Brasil, Méxicoy
Argentina. Bilbao, que ya es esce-
nario de bastantes anuncios, busca
ahora un escaparate con impacto
econdmico. «ES un evento que atrae
creatividad, interesante para la ciu-
dad y para sus profesionalesy, opi-
na Mikel Uriguen, director de la
consultoria de marketing y comu-
nicacion AGS&B.
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