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MUTUA MADRILENA, SANITAS,
AXA y LAGUN ARG, ganadores
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El acto fue conducido por los maximos responsables de Inese y
Marketing Site, Susana Pérez y Ramon Albiol, respectivamente,
guienes agradecieron la importante participacion registrada en
esta primera edicion (47 proyectos, correspondientes a 23 enti-
dades) y reconacieran gue el proceso de eleccidn de los ganado-
res fue, para el Jurado, singularmente arduo. Detallaron asimis-
mo gue dicho Jurado estuvo conformado, junto a ellos dos, por:
Ferhaﬁdcl Chulilla, director comercial de radio de PRISA Brand
Solutions; Eduardo Ercoreca, redactor del Area Finanzas y Segu-
ros de Cinco Dias; Carlos Rubio, director general de la Asociacion
Espariola de Agencias de Comunicacion Publicitaria [AEACP); y
Joos Van Nispen, presidente del Instituto de Marketing Relacio-
nal, Directo e Interactivo [ICEMD)].
La entrega de galardones se abrid con la concesion, por peti-
cion unanime de! Jurado, de una distincién fuera de concurso,
denominada Mejor Campana B2B, que fue otargada a CREDITO
Y CAULION. La recogié Enrique Diaz, director de Marketing y Co-
municacion de la aseguradora, de manos de Ino Henriquez Na-
varro, director general de Reed Business Information en Esparia.
En la categoria de Marketing Convencional, los finalistas fueron
LIBERTY SEGUROS y CLICK SEGUROS, resultando ganador MU-
TUA MADRILENA por su campana ‘Soy de la Mutua'. Recogid el
Premio, de manos de Carlos Rubio, la subdirectora de Marketing
y Publicidad de la entidad, Belén Pando.
En la categoria de Marketing no Convencional, los finalistas fue-
ron GENESIS y AXA, correspondiendo el Premio a SANITAS; lo
recogio su responsable de marcas y patrocinios, Rosa Berlanas,
de manas de Joos van Nispen.
En la categoria de Comunicacion Convencional, los finalistas fue-
ron ARAG y Fundacion Mutua Madrilena, mientras que el Pre-
mio fue para AXA. Su director de Comunicacién Corporativa y
Relaciones Institucionales, Josep Alfonso, recibio el galardén de
manos de Eduardo Ercoreca.
En la categoria de Comunicacion no Convencional, los finalistas
fueron CATALANA OCCIDENTE y Fundacion Mutua Madrilefia.
El Premio correspondida a LAGUN ARG, siendo recogido por la
conacida alpinista Edurne Pasaban y por Gorka Ansuategui, di-
rector de Marketing, Comunicacion Corporativa e Innovacién de
la aseguradora, de manos de Fernando Chulilla.
Como cierre del acto, Edurne Pasaban reconocid, a pregun-
tas de los presentadores, que su hazafa de coronar los 14
montes de mas de 8.000 metros de altura que existen en el
mundo “es algo que uno no se piensa a priori. Luego es como
cualquier reto: para conseguirlo tienes que comprorneterte”.
Respecto a su relacion con el sector asegurador afirmé que
“siempre ha sido fantastica. La verdad es que he tenido una

PORCENTAJE: 91% PERIODICIDAD: Semanal

- MARKETI
cacioy NG
ASEGUHADOR

FUx
-0
R
35%
SE0
E5d
oS

i

En Marketing Convencional, recogio el premio, de manos de
Carlos Rubio, la subdirectora de Marketing y Publicidad de
MUTUA MADRILENA, Belén Pando
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En Marketing no Canvencional, recogia el premio la respon-
sable de marcas y patrocinios de SANITAS, Rosa Berlanas,
de manos de Joos van Nispen
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En Comunicacion Convencional, el director de Comunicacion
Corporativa y Relaciones Institucionales de AXA, Josep
Alfonso, recibio el premio de manos de Eduardo Ercoreca

/



Audiencia: 49.500

see actualidad
(I L XX X
Difusién: 16.500

Valor Pub: 2.238,2 €

PRESS CUTTING SERVICE |

Seccién: -

Pag.: 53

10-Oct-2011

o

ESPACIO: 602 cm2 PORCENTAJE: 96% PERIODICIDAD: Semanal /

PREMIOS DE MARKETING

Y COMUNICACION
EN EL SECTOR ASEGURADOR

PREMIOS DE MARKETING
1 YCOMUNICACION

Edurne Pasaban y Gorka Ansuategui, director de Marketing
y Comunicacién de LAGUN ARO, recibieron, de manos de Fer-
nandao Chulilla, el premio en Comunicacidan no Convencional

suerte estupenda pues todos los profesionales del Se-
guro con los que he tenido relacidon en mis proyectos
han sido amigos mas que otra cosa y eso hace todo
mucho mas fécil”. Finalmente adelanté que su nuevo
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reto, escalar el Everest sin bombona de oxigeno, “ten-
dra que esperar mas alld de 2012. Es un proyecto pa-
ra el que hay que tener una carga de ilusién maxima y
ahora aun no es el momento”.

Finalistas, ganadores y jurado de los | Premios de Marketing y Comunicacion en el Sector Asegurador
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