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Telefonica, Vodafone y El Corte Ingles,
primeros anunciantes en internet

La publicidad online alcanza ya los 432 millones de euros, el 15,6% del total

CeciLia CASTELLS Madrid

l.a publicidad cn internet
continfia la senda de creci-
miento, aunque las cifras
ain son pequenas respecto al
volumen total. La inversion
en medios digilales en Espa-
fiacen la primera mitad de afio
ascendio a 431,95 millones, de
los que la milad (216,58 mi-
Tlones, un 10,42% més) co-
rrespondieron a buscadores
(enlaces palrocinados) y la
otra mitad ala publicidad lla-
mada préfica (215,37 millones,
18,8% de aumenlo), segin el
informe dc 1AB Spain (Inte-

ractive Advertising Bureau)y
la consullora PwC.

Kl total de la inversion pu-
blicitaria fue de 2.765,55 mi-
llones de eurvs enlre enero y
junio, un 4,8% menos, segin
los datos de Infoadex recopi-
lados por la IAB.

Interncet cs ¢l finico medio
que crece en el periodo, aun-
que solamenle supuso un
15,6% del total de inversion
publicitaria y queda lejos de
los dos medios lideres, que
son television (1.214,60 mi-
llones de euros, un 7,1%
menos que en el primer se-
mestre de 2010 y un 44% dcl

total de publicidad) y diarios

(465 millones, un 11,7%
menos y casi ¢l 18% del
total).

En todo caso, los dalos, des-
velados ayer por el presiden-
te de IAB-Spain, Javier Na-
varro; el vicepresidenle, Alex
Marquina, v ¢l dircctor ge-
neral de la asociacion, Anto-
nio Traugoll, auguran gue 4
final de afio internet sc con-
sagrard como segundo so-
porle publicilario, por delras
de 1a television v por delan-
te de los diarios. En el pastel
de publicidad grafica, dos le-
iccos (Iclefonicay Vodatone)

y unos grandes almacenes (E1
Corle Inglés) son los mas ac-
tivos en inversion, si hicn el
estudio no ofrece detalles. Tl
Corle Inglés ha escalado tres
puestos en la clasificacion, al
pasar de ser el sexto anun-
cianle en inlernel en el pri-
mer semestre de 2010 a ocu-
par el tercer puesto en los seis
primeros meses de 2011,

l.c signe Renault, que pasd
del octavo al cuarto puesto,y
Procler & Gamble, que se
situd en el quinto puesto, fren-
te al 13 del estudio anterior.

Por seclores, son las em-
presas de telecomunicacio-
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Web de CincoDias, con un espacio publicilario en su cabecera.

nes las que mas invierten en
publicidad online y acaparan
11n 14,3% dcl total, scguida de
automocion (13,82%), finan-
745 (9,79%)y Lransporle y lu-
rismo (8,85%). kn cuanto a
formatos, el cldsico de ba-
nnersy bolones supone un
56,29% dcl total, micntras

que otros formatos flotantes
y desplegables (como pop-up
o los llamados interstitial)
representan un 7,56%. Tl
reslo queda muy repartido
cn patrocinios o sceciones
fijas (5,42%), e-mail publi-
cilario (3,19%) o spol en vi-
deo (3,76%).



