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Los datos de la Inversién
publicitaria en las televisiones
en 2011 no son precisamen-
te halagilefios, con una crisis
fruto de la incertidumbre eco-
nomica y la inestabilidad de
los mercados que puede
superar en diciembre en tor-
ne a un 20 % de caida; cifras
que estan en funcién de los
rendimientos de la camparia
de Mavidad, basica para la
economia de los medios, y
especialmente para las tele-
visiones privadas y autono-
micas. A ello hay que unir en
el capitulo laboral los mas de
1.000 empleos perdidos en lo
que va de afio dentra del sec-
tor de la informacion y de las
televisiones, que triplican los
datos de 2010 que maneja-
ban las Asociaciones de la
Prensa, Esto quiere decir que
la publicidad se ha converti-
do en un elemento esencial
para la continuidad de los
medios al lado de la rigurosi-
dad extrema en los gastos.
Por la publicidad luchan a
sangre y fuego las televisio-
nes de Uteca , todas las pri-
vadas y la Forta, dentro de
* un mercado cada vez mas
duro.

Visto este panorama a tan-
tos competidores dentro de
la TDT podria tedricamente
anadirse otro "nueva”, o por
lo menos "fuera de juego”

desde enero de 2010: TVE.
En algunos sectores del PP
y con mucha més tibleza del
PSOE, incluso dentro del pro-
pio Consejo de Administra-
cién, y desde luego en TVE,
se maneja una hipotesis de
futuro para resolver la finan-
ciacion de CRTVE, que pare-
cia "cerrada y resuelta” segin
la Ley aprobada dos afios
atrés. El proyecto permitiria
lograr ese porcentaje que no
se cubre actualmente ni por

“El pasado afio el
Estado aporté 575
millones a RTVE, mas
el 3 % de los ingresos
de las privadas, el 1,5
% de las teles de
pago, y el 0,9 % de
los operadores”

los mas de 500 millones que
da el Estado (y que segun
evalucione la crisis y el défi-
it publico podrian incluso ser
recortados), ni con el porcen-
taje de la publicidad de los
operadores y privadas, par-
clalmente en entredicho. Se
admitina publicidad bajo una
forma de patrocinio muy con-
trolada y sectorial en nuevos
formatos y franjas de la tele-
vision publica, tal y como aho-
ra ocurre con &l programa
ADDO o en los eventos
deportivos. Esa publicidad,

directa o indirecta, aportaria
ingresos capaces de paliar el
deficit de ATVE en este ejer-
cicio y los siguientes.

La primavera pasada en
uno de los grupos de trabajo
del PP bajo la direccion de
Maria Dolores de Cospedal
se analizo la posibilidad de
una vuelta de la publicidad a
TVE bajo modalidades distin-
las a las de tiempos pasados,
como la de un Unico spot de
entrada y salida a un precio
muy alto, similar a los que

las campanadas de
cada nochevieja, nunca como
bloque publicitario, Se trata
de una idea como la que ha
venido defendiendo la Aso-
ciacién Espaiiola de Anun-
clantes, y que permitiria redu-
cir la aportacion del Estado a
RTVE y resolver el problema
de un déficit que en 2010
ascendio a 47,1 millones. El
pasado ario el Estado aporté
en total 575 millones a RTVE,
mas el 3 % de los ingresos de
las privadas, el 1,5 % de las
televisiones de pago, y el 0,9
% de los operadores. Ahora
la novedad es que algin con-
sejero del PSOE también
admite en privado que esa
vuelta parcial de la publicidad
facilitaria la resolucion de un
modelo de financlacion con
vias de agua.
Esa modalidad de patroci-
nia publicitario especial se tra-
tarla de acomodar a la Ley de

Financiacién que ha supri-
mido la publicidad en la radio
y la television estatal bajo el
criterio bien de una interpre-
tacian laxa de su contenido,
o bien abordando en el inme-
diato futuro una reforma limi-
tada de la normativa. Se argu-
mentaria ademés que el
patrocinio que afectaria a
muchos de los contenidos
més culturales de la televisidn
publica apenas restaria publi-
cidad a las privadas que no
incluyen habitualmente ese
tipo de formatos en sus pro-
gramaciones.

Aln de forma directa, de
tapadillo o por la puerta tra-
sera, ese intento de reintro-
ducir parcialmente la publici-
dad en TVE choca frontal-
mente con |os criterios de
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e en las privadas.

Aunque se vista como se
vista ese proyecto de retor-
no parcial el quid de la cues-
tién ne es el formato sino el
cuénto: por poco que sea el
dinero de la publicidad que
pueda ir de nuevo a TVE se
trata de una inversion que en
teoria dejaria de estar en las
privadas. Estas recibieron un
aenorme allvio econémico a
partir de la supresion de la
publicidad en TVE a partir
del 1 de enero del pasado
afio. Una vez que la crisis
economica mostro su cara
mas agria la caida de la
inversién ha dado lugar a un
retroceso en |os ingresos a
lo largo de lo que va de
2011. Que una parte aunque
sea minima pueda ir otra vez
hacia la publica pondria el
grito en el clelo de las
empresas privadas.

El problema esta en saber
hasta qué punto el PP esta-
ria en un futuro inmediato dis-
puesto a enfrantarse a pode-
rosisimos grupos de comuni-
cacion para salvar las cuen-

“La modalidad de
patrocinio se trataria
de acomodar a la Ley
de Financiacion que
ha suprimido la
publicidad en la radio
y la television estatal”

tas de TVE y reducir la apor-
tacion del Estado aun bajo la
|ustificacién de reducir el défi-
cit publico. Mientras para &l
PSOE asumir un retorno aun-
gue parcial, limitado y espe-
cial de la publicidad a la publi-
ca no puede significar otra
cosa que el reconocimiento
de un fracaso estrepitoso: la
financiacion de la radio y tele-
vision estatal bajo el modelo
francés que alli no se ha des-
arroliado en todas sus previ-
siones.

La iniciativa politica de este
cambio espectacular de
modelo correspondid a la
entonces vicepresidenta
Maria Teresa Fernandez de
la Vega, que con el informe
de su equipo en la mano, con-
vencit al Ejecutivo de ZP de

UTECA y de las televisiones
privadas por entender que
supone un retorno al sistema
de doble financiaciéon. El
modelo de patrocinio de un
contenido con un "spot” al
principio y el final se enfren-
ta a los criterios del “lobby"
de las televisiones privadas
temerosas de que si llega a
intraducirse, TVE provoque
una competencia terriblemen-
te ventajosa: obteniendo
ingresos por una minima
publicidad “a precio de oro"
por un lado, y con peliculas,
series y programas que no se
vean interrmpidos por blo-
ques publicitarios como ocu-

lar idad de adoptar el
modelo, tratando de congra-
ciarse con los 508 gru-
pos de comunicacién que
venian desde hace mucho
tiempo llamando a su despa-
cho para eliminar la *doble
financiacion" de TVE.

La diferencia es que Fran-
cia asumit esa desaparicion
de la publicidad de su tele-
vision publica de manera
gradual, no de la noche al
dia como en Espaiia, y que
ante las dificultades de la cri-
sis econdmica, la retirada
total de los anuncios se ha
venido postergando. En
Espafa el Gobierno se lan-
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26 decididamente a la pisci-
na bajo el entusiasmo de la
sefiora De la Vega sin estar
seguro de sl habla o no sufi-
ciente agua. Lo que vino a
continuacion fue un rosario
de problemas: dudas en Bru-
selas sobre el modelo, y
recursos, con un desenlace
final con suspense demora-
do en el tiempo. Y mientras
tanto un deficit que tendra
que ser abordado por el nue-
vo Ejecutivo tras el 20-N.
Todavia nadie en el partido
de Rajoy se ha expresado
publicamente sobre ese retor-
ne limitado de la publicidad,
pero es una posibilidad que
menclonan miembros del PP
en el Consejo de Administra-
cién de CRTVE, probable-
mente compartida por otros
del PSOE, y desde luego,
muy reclamada dentro de
RTVE, que se encuentra fuer-
temente limitada no solo por
su peculiar situacién institu-
cional "sin presidenta” y con
una presidencia rotatoria pro-
visional (con consejeros que
debian haber terminado su
mandato hace meses, un pre-
sidente al que le correspon-
de por turno mensual de CC
00, en tanto el PP proyecta
eliminar la presencia de los
sindicatos en el Consejo), sina
especialmente por unas cuen-
tas que no cubren la totalidad
de su presupuesto. Y en defi-
nitiva, un modelo de financia-
cién gque pone en entredicho
los términos rotundos con los
que se defendid la adopcion
del nuevo modelo que "garan-
tizaba el futuro de la piblica’.
UTECA espera que alguien
en el PP se pronuncie publi-
camente por esa hipotésis
de "revival" publicitario para
lanzarse al degliello. Su
objetivo numero 1 ha sido en
los pasados meses la supre-
sién de la publicidad en las
autonomicas, proposito aho-
ra practicamente inviable a
la vista de los intensos ajus-
tes presupuestarios de las
Comunidades. Volver atras
y tener que emplearse a fon-
do contra un retorno limita-
do de la publicidad a TVE
provocaria un enorme incen-
dio. Sélo un PP arrolladora-
mente triunfante tras el 20-
N se atreveria a enfrentarse
a los poderosos grupos de
comunicacién en un tema
tan sensible como este. La
posibilidad de reintroduccion
de la publicidad en TVE seria
una de las preguntas a Rajoy
en los dos debates electora-
les que se estan arganizan-
do entre los gabinetes de
comunicacion de los dos
partidos y las televisiones.
Pero no cabe duda alguna
que Rajoy en un caso como
este contestara con evasi-
vas: evita enfrentamientos
con los grupos de comuni-
cacion. Cuando llegue a
Moncloa: ya se vera.




