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MADRID. La cadenas ptiblicas auto-
ndmicas no logran levantar cabeza.
Hasta finales de septiembre, segiin
datos facilitados por fuentes del sec-
tor, los ingresos publicitarios de es-
tas operadoras de television, agru-
padas en la Forta (Federacién de
organismos de radioy television au-
tondmicos), se redujeron mas de un
20 por ciento con respecto a los nue-
ve primeros meses de 2010. En to-
tal, estos canales, situados en la pi-
cota por las pérdidas en que incurren
afio tras afo, facturaron alrededor
de 135 millones de euros, 40 millo-
nes menos que hace un afio.

Este descenso contrasta con la
caida registrada por el mercado te-
levisivo que, hasta septiembre, se
ha reducido alrededor de un 8 por
clento con respecto a 2010, per-
diéndose por el camino una inver-
sién de cerca de 140 millones de eu-
ros hasta los casi 1.600 millones de
euros.

De esta forma, la tendenciaala
baja en la captacion publicitaria de
estas cadenas se mantiene en lo que
va de afio en un momento en el que,
mAS que nunca, se cuestiona su fun-
cionamiento y su viabilidad. De he-
cho, de ser el Partido Popular el ven-
cedor de las proximas elecciones
generales, tal y como lo ha mani-
festado en contadas ocasiones, cam-
biaria la actual Ley Audiovisual pa-
ra permitir la privatizacion de estas
cadenas. Una solucion a la que su-
marian muchas de las comunida-
des auténomas en las que gobierna
el partido. Una de las regiones mas
partidarias de esta privatizacion se-
ria Madrid, donde Esperanza Agui-
rre va ha declarado su intencién de
que Telemadrid deje de ser una te-
levision publica.

Modelo TVE

En mitad de esta coyuntura las te-
levisiones privadas también apro-
vecharon el pasado viernes para

proponer un modelo de television

La facturacion publicitaria de
las TV regionales cae un 23%

Ingresan un total de 135 millones de euros frente a los
178 millones registrados hasta septiembre del afio pasado

Telemadrid seria una de las primeras cadenas en privatizarse. ;.c. MALDONADO

autondmica mucho mas barato que
no impida a estos canales partici-
par del mercado publicitario.

El presidente de Uteca, la aso-
ciacion que representa los intere-
ses de las operadoras privadas,
José Miguel Contreras, sefiald en-
tonces que “no tiene sentido que
una televisién piiblica como lana-
cional no incluya anuncios y que sin
embargo, las cadenas ptiblicas re-
gionales si lo hagan”. Uteca lleva
muchos afios detras de los millones
que las televisiones regionales fac-
turan en el dambito publicitarioy

ahora, con todo el revuelo genera-
do alrededor de las deudas de estas
televisiones, que hacen necesario
un replanteamiento de su funcion
y sumodelo, trata de meter presion
alas Administraciones para que ten-
gan en cuenta sus reivindicaciones.
Sin embargo, desde la Forta recha-
zan la posibilidad de dejar de fi-
nanciarse con la publicidad dada la
situacion de las finanzas publicas.
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