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La AEACP estudiara propuestas
de otras ciudades para la
celebracion del festival El Sol

Repaccion / MADRiD

1 Comité Ejecutivo de la Asociacién

Espafiola de Agencias de la Comuni-
cacién Publicitaria, AEACP, ha decidido
estudiar las propuestas de distintas ciu-
dades para el posible cambio de sede de
El Sol, el Festival Iberoamericano de la
Comunicacién Publicitaria.
El Sol cuenta ya con 26 ediciones, de las
cuales las dltimas 25 se han celebrado en
San Sebastidn, con un gran éxito- en ins-
cripciones tanto de piezas como de dele-
gados, convirtiéndose en el referente de la
creatividad iberoamericana. No obstante,
la organizacién del mismo se ha planteado
valorar otras alternativas, dada la situa-
cién econdémica y los intereses del propio
festival. Sin embargo, es importante desta-
car que la ciudad donostiarra serd una de
las opciones a tener en cuenta y se valora-
rd en igualdad de condiciones que el resto.
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El Palacio del Kursaal de San Sebastian, actual sede de Ei Sol.

Segin Enric Pujadas, director de El Sol, y
en ningin caso se trata de una decisién
politica, sino meramente econdmica y de
atencién a las necesidades del festival. Y es

que El Sol es un festival que estd en cons-
tante crecimiento y a la vanguardia del
sector, para lo que requiere valorar las dis-
tintas posibilidades existentes”. :



