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McCanny MPG
lideran la gestion

de la inversion en
publicidad en 2010

Las agencias creativas
trabajaron con un total
de 904 anunciantes

R.G.

MADRID. La agencia publicitaria
McCann-Erikson se ha convertido
con 286,7 millones de euros en la
firma creativa que mas inversion
gestiono a lo largo de 2010, segui-
da muy de cerca por Bassat, Ogilvy
& Mather que, con 269,1 millones
de euros, ocupd la segunda posicion
seglin el tiltimo estudio de Infoa-
dex sobre la inversion publicitaria
gestionada en 2010. Cierra el podio
la agencia Grey con una cifra de
222,3millones de euros.

A parte de estas tres agencias, en
cuarta posicion se establece Euro
RSCG Espafia, 1a ltima de las com-
paiiias del sector en superar la ba-
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MARCAS DISTINTAS. Son las que
gestionaron las agencias creativas
participantes en el estudio.

rrera de los 200 millones de euros.
En este estudio, las 51 firmas que
han participado en su elaboracién
han gestionado en 2010 un total de
2.754 marcas directas pertenecien-
tes a 904 anunciantes. Las empre-
sas creativas participantes en el es-
tudio controlaron al completo 2.870
millones, un 56 por ciento del mer-
cado en su totalidad.

En el caso de las agencias de me-
dios, MPG lidera en solitario den-
tro del sector con una inversion ges-
tionada el afio pasado de 754,6
millones de euros, casi 350 millo-
nes mas que su inmediata perse-
guidora, Optimedia, que cerrd el
ejercicio con 406,2 millones. OMD,
con 324 millones, obtuvo la meda-
lla de bronce. En total, con estas
agencias el estudio recoge el 72 por
ciento del mercado, 3.690 millones
sobre 5.123 millones de euros.



