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[Marketing

El tiron de Bizkaia hace crecer un
5% la inversion publicitaria vasca

E.E.

La inversién publicitaria en
Euskadi creci6 el pasado afio un
5,1% gracias al empuje de Biz-
kaia, segiin se pone de manifiesto
en el Estudio Infoadex sobre la
inversién publicitaria en Euska-
di, presentado por Zosmamedia.
Con un total de 114,8 millones de
euros en inversién generada por
anunciantes vascos, el estudio re-
coge una moderada recuperacién
del sector, a pesar de los datos
negativos de Gipuzkoa, -2,3%, y
Araba -2%.

Por lo que respecta a la inversion
del sector publicitario espaiiol, ésta
crecié menos, un 2,4%, pero volve-
ria a cifras de 2002, mientras que
Euskadi remonta a cifras de 2003.
Espaiia invirti6 en medios vascos el

2,2% de su publicidad, una cifra
que desciende un 1%.

Estacionalidad

A la presentacion realizada por
Grupo Zosmamedia en Bilbao asis-
tieron agencias, anunciantes y me-
dios de comunicacién que se intere-
saron por datos como la subida del
3,9% de inversion en medios con-
vencionales o que Euskadi sea la
cuarta comunidad del Estado con
una inversién media por anuncian-
te de 80.576 euros en 2010. Por sec-
tores, Finanzas, Energia y Alimen-
tacién con el 44,2% de la inversién
total, encabezan el ranking publici-
tario en el Pais Vasco.

Una inversién publicitaria que
segiin el estudio, observa una es-
tacionalidad mucho mds acusada

en Euskadi que en el escenario
general del Estado, con picos de
inversién en los meses de mayo y
de noviembre.

Los 114,8 millones de euros de
inversion publicitaria recibida en
Euskadi representan el 2,2% sobre
el total de inversion en el Estado,
habiendo registrado un descenso
del -1% en 2010. Igualmente, la in-
version recibida por medios des-
ciende en los Diarios (-4,1%), Tele-
vision (-2,4%) y Dominicales
(-1,8%), si bien crece en Radio
(+1,9%), Publicidad Exterior
(12,1%) y Cine (+81,4%).

En cuanto al panorama de la in-
version publicitaria internacional,
el estudio Infoadex destaca su cre-
cimiento en paises como Argenti-
na, México, Brasil y Polonia.
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