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Renovacion de Ia junta directiva y el
jurado de Ia Academia de 1a Publicidad

La asamblea general ordinaria
de la Academia de la Publicidad, ce-
lebrada el pasado 30 de junio, re-
nové conforme a estatutos su junta
directiva y el jurado que elige cada
afio a los miembros de honor.

En el primer 6rgano, al que se
presentan listas cerradas, compitié
solamente una candidatura en la
que estaba representada la mayor
parte de la junta actual. Con res-
pecto a la anterior, se renovaron dos
puestos, saliendo Verénica Segui y
Carlos Rubio (que ha pasado al ju-
rado) y entrando Fernando Herre-
ro y Felipe San Juan. El resto de la
junta lo forman el presidente, Ju-
lidn Bravo; los vicepresidentes, Au-
gusto Macias y Juan Carlos Falan-
tes; el tesorero, Manuel Idiarte; el
secretario general, Francisco Gon-
zdlez, y los vocales, Juan Ramén
Plana, Ange] Abancens, Alberto
Zunzunegui, Eva Garcia y David
Torrején.

Jurado y asamblea

En el caso del jurado fueron ele-
gidos Armand Balsebre, Eduardo
Madinaveitia, Antonio Garcia Za-
randieta, Javier Aguado, Sergio Ro-
drigucz, José Maria Casero y Car-
los Rubio. Mantienen su condicién
Marta Insausti, Angel del Pino, Fu-

Julian Bravo.

sebio Serrano, Jordi Ventura y Es-
ther Valdivia.

Por otro lado, la junta expuso
su memoria del afio 2010 v las ac-
tuaciones previstas para 2011. En-
tre ellas destaca un mayor impulso
de las actividad de la llamada Aula
Abierta, por la cual los miembros

de honor de la Academia ofrecen
charlas en universidades y centros
docentes, y que comenzd este afio
con las intervenciones de Joaquin
Lorente en la UCM y de Stanley
Bendelac en la Ramén Llull de Bar-
celona, en ambos casos acompania-
dos de otros invitados. En la mis-
ma linea, se potenciardn los premios
Academia Joven, patrocinados por
Tactics, y que han conseguido una
notable repercusion, con cada vez
mds universidades y centros de en-
sefianza superior implicados.

Reputacidn

La Academia de la Publicidad,
creada para reconocer a los profe-
sionales de la publicidad y las rela-
ciones publicas que mds han con-
tribuido al desarrollo de la actividad
y para mejorar la repuracién de la
profesién ante la sociedad, entra asi
en su tercer ejercicio con mds de
210 socios entre corporativos e in-

dividuales.
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