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Espaina acogera en septiembre el primer Congreso Internacional

de Neurociencias de la Comunicacioén y el Marketing

Reoaccion / Mamio

El préximo 22 de septiembre ten-
drd lugar en la Ciudad de las Artes y
las Ciencias de Valencia el primer
Congreso Internacional de Neuro-
ciencias de la Comunicacién orga-
nizado por McCann World Group
Espafia.

En este Primer Congreso Internacional
de Neurociencias de la Comunicacién
se tratard de conseguir un foro de deba-
te, conocimiento y divulgacién de estas
novedosas disciplinas posicionando a
nuestro pafs como un verdadero foco de
innovacién en este terreno. El objetivo
del congreso sera profundizar y descu-
brir las claves que rigen el comporta-
miento del ser humano ante los estimu-
los econdmicos y comunicacionales de
la mano de un elenco de los mas presti-
giosos expertos y neurocientificos del
mundo tales como Antonio Damasio,

NEUROCIENCIAS

DE LA
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Premio Principe de Asturias y director
del Brain and Creativity Institute de la
Southern California University, Ménica
Deza, vicepresidente de Innovacién de
McCann World Group grupo de comu-
nicacién de importancia en nuestro
pais y compaiiia pionera en el desarro-
llo de las neurociencias aplicadas al
mundo de la comunicacién, Francisco
Rubia, Director de la Unidad de Carto-
grafia Cerebral del Instituto Pluridisci-
plinar de la Universidad Complutense
de Madrid y Vicepresidente de la Acade-
mia Buropea de Ciencias y Artes o Ale-
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jandra Vallejo-Najera escritora, profe-
sora universitaria y divulgadora cientifi-
ca ademds de miembro del Parlamento
Cultural Europeo.

Se abordardn junto con aplicaciones
pricticas temas tan relevantes y nove-
dosos como: el impacto de la tecnologia
en el cerebro del consumidor; el rol de
las emociones en el proceso de toma de
decisiones econémicas; el nuevo mode-
lo de pensamiento icénico; adiccién,
estado de dnimo y consumo; y el Neu-
romedia, la importancia de los medios
de comunicacion. e

El congreso ha contado con el
apoyo institucional de la Ciu-
M dad de las Artes y las Ciencias y
. la Generalitat Valenciana asi
como con el patrocinio de
importantes compafifas como
Banesto, Universal McCann,
Millward Brown, Abbott Neu-
roscience, la Universidad Car-
denal Herrera CEU de Valencia, la con-
sultora KMC y la compafiia Anélisis e
Investigacion.

Adicionalmente cuenta con la colabo-
racién de importantes entidades tales
como la APD (Asociacién para el Pro-
greso de la Direccién ) la Asociacién
Espaiiola de Anunciantes (AEA) , DIR-
COM, la IAB, la Universidad Jaume I,
la Escuela de Periodismo y Comunica-
cién de Unidad Editorial y NH Hoteles.
Las inscripciones al Congreso estin ya
abiertas en la web www.neurocommuni- *
cation.es
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