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Claves para la igualdad
de género en publicidad

B MADRID La Asociacién Espafiola
de Agencias de Comunicacion Pu-
blicitaria (AEACP) acaba de editar
la guia “Comunicacién institucio-
nal eficaz en igualdad de género.
Sensibilizar en corresponsabilidad”.
En este documento, realizado por
los profesores de 1a Universidad de
Alicante, Natalia Papiy Jestis Or-
bea, con la colaboracién del Insti-
tuto de la Mujer, se ofrecen distin-
tas claves y recomendaciones para
mejorar la eficacia de estas campa-
fias, de gran calado en la sociedad.
La guia destaca la eficacia como uno
de los puntos mas débiles de las
campafas institucionales, sobre to-
do en el caso de las relacionadas
con laigualdad de género.



