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jPublicidad, Si! l1anza una campana
en defensa de los productos
hortofruticolas espanoles

CON EL APOYO DEL
MINISTERIO DE MEDIO
AMBIENTE Y MEDIO
RURAL Y MARINO

Como respuesta a la crisis del
pepino desencadenada hace unas se-
manas en Alemania, la plataforma
iPublicidad, Si!, que aglutina a di-
versas asociaciones del sector
(AEACPE, AEA, CdeC, IAB, APG,
AM, etcétera), ha lanzado una cam-
paia para reivindicar la calidad y se-
guridad de los productos hortofru-
ticolas espafoles y recuperar asi la
confianza de los consumidores.

La iniciativa, primera accion
que realiza la citada plataforma,
cuenta con el apoyo del Ministerio
de Medio Ambiente y Medio Rural
y Marino, cuya titular, Rosa Agui-
lar, participé en la presentacion de
este trabajo, que tuvo lugar la pasa-
da semana en Madrid en la sede del
citado ministerio. La campana, cu-
yos costes han sido asumidos por
iPublicidad, Si!, serd inserrada en es-
pacios gratuitos, con la gestion de
Mediacom y un valor estimado de
1 millén de euros.

En palabras de Ezequiel Trivi-
fio, presidente del CdeC, “se trata
de una campafa bicéfala que, por
un lado, pretende recuperar la ima-
gen y apoyar el consumo de las hor-
talizas espafiolas y, por otro, dar a
conocer a la sociedad la plataforma

Publicidad, Si!”.

Lema

Bajo el lema Hay miles de for-
mas de apoyar nuestras hortalizas.
Elige la tuya, la accién ha sido dise-
nada por LLeandro Yanco, creativo
miembro del CdeC, y
José Luis Varén, director de arte en
Kitchen, con la colaboracién del fo-
wgrafo Fernando Maselli. Ha co-

freelance,

menzado a difundirse en prensa, ex-
terior,
previsto que se prolongue durante

radio e internet y esta

dos meses. También contard con la
distribucién en mercados, centros
comerciales y en el propio sector
agricola, de chapas con lemas en de-
fensa de las hortalizas espaiolas, ta-
les como las que aparecen en el ori-

Hay miles de formas de a

_Nuéstras hortallzas Ellge?a lya.

Uno de los originales creados para la campana.

ginal grifico de la campafa (Me im-
poria el pepino, Soy fan de la Acelga
o jViva la Zanahorial).

El cadigo empleado, inspirado
en lemas muy conocidos (del tipo /
love... o ;Nucleares? no gracias), bus-
ca notoriedad, complicidad y em-
paria social, tanto en los ciudadanos
espafoles como en los turistas que
nos visiten los préximos meses.
“Hemos querido desarrollar una es-
pecie de grito de guerra pacifico
para simbolizar nuestro apoyo al
sector”, afiadié Trivifio.

La Asociacion Espanola de
Agencias de Comunicacion Publici-
taria (AEACP) y la Asociacién Es-
panola de Anunciantes (AEA)han
sido las responsables de coordinar la
campana con el Ministerio de Me-
Medio Rural y Ma-
rino; la Asaciacién de Planificadores
Estracégicos (APG), ideb la estrate-
gia de la campana; el Interactive Ad-

dio Ambiente y

vertising Bureau (IAB), se ha er
gado de la web de la plataforma
(www.publicidadsi.cs) y la Asocia-
cién de Agencias de Medios (AM)
ha colaborado para que distintos |
medios de comunicacion cedieran |
sus espacios. ‘

Primer paso

La campana iniciada por ;Pu-
blicidad, Si! serd el primer paso de
una serie de acciones previstas para
apoyar al sector hortofruticola es-
panol. Asi, segiin anuncié la minis-
tra Rosa Aguilar, el Ministerio tie-
ne previsto iniciar el proximo mes
de octubre en la Unién Europea ac-
ciones para favorecer ¢l consumo de
hortalizas espafiolas pero antes “Ls-
paha pedird que se apliquen los re-
glamentos existentes para que des-
de la propia UE se promueva una
campana de apoyo al sector horto-
fruticola”.
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