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Los anunciantes empeoran
las previsiones de inversion

Esperan una caida del 2% al cierre del afio tras un segundo
trimestre con escasa actividad, segtin Zenithmedia

Eurora Press Mudrid

Los anunciantes que confor-
man el panel Zenthinela, ela-
borado por Zenithmedia, han
empeorado sus previsiones de
inversion publicitaria para
este afo, después de un se-
gundo trimestre con “escasa
actividad publicitaria” Ahora
prevén que la inversién po-
dria caer un 2% en 2011 en
comparacién con 2010, fren-
te ala caida del 0,2% que pro-
nosticaban en abril.

La “escasa actividad” re-
gistrada en el segundo tri-

mestre, sumado al hecho de
que se comparaba con el tri-
mestre mas brillante del ano
pasado, en el que comenzé el
Mundial de Fiitbol, ha hecho
que las previsiones de los
anunciantes empeoren a falta
de saber c6mo se comporta-
ré Jainversién publicitaria en
la segunda mitad del ano.
Segiin Zenithmedia, la evo-
lucién en lo que queda de afio
podria seguir dos caminos al-
ternativos. Asi, si se mantie-
ne la confusién en la econo-
mia, con el rescate a Grecia
de telon de fondo, podria con-

tinuar la tendencia a empeo-
rar, con lo que, si lo hiciera al
mismo ritmo que en este tri-
mestre, el afio podria llegar a
cerrar con una cafda del
orden del 5%-6%.

No obstante, los encuesta-
dos ven “més probable” que
se viva un segundo semestre
con una mayor actividad,
con salidas a Bolsa de im-
portantes corporaciones y el
mercado de automéviles es-
tabilizado, de manera que el
afio termine con cifras simi-
lares a las de 2010 o “con un
ligero crecimiento”

Para los diferentes me-
dios, se espera que la inver-
si6n en televisién generalis-
ta caiga un 2,7%, en televisién
local un 12,1% y en televisién
temaética de pago un 0,3%,
mientras que en las televi-
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siones teméticas en abierto
aumentari un 4%.

Por su parte, segln las es-
timaciones de los anuncian-
tes, la inversién publicitaria
en los diarios de pago retro-
cederd un 10%; en los diarios

gratuitos, un 10,3%; en las re-
vistas, un 7,3%; en suple-
mentos, un 9,1%; en radio, un
1,8%; en exterior, un 4,1%; en
cine, un 7,6% y en medios
para inmigrantes, un 5,5%.

Frente a estas caidas, enin-
ternet se espera que la in-
versién publicitaria aumente
este afio un 15,9%. Concreta-
mente, en grafico y video, la
prevision es que la inversion
crezea un 14,8%; en busca-
dores y enlaces, un 14,1%:; y en
méviles, un 12,3%.

En este sentido, el estudio
destaca que los medios so-
ciales (fundamentalmente
blogs y redes) v el video son
dos de los “vectores clave en
el crecimiento actual de in-
ternet como medio publici-
tario” Asi, la inversién pre-
vista en blogs serd de 10,6 mi-
llones, un 29% més que en
2010, y en redes, de 27,8 mi-
llones, un 34% mas.




