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El pasado 27 de junio, se presenté en el Minis-
terio de Medio Ambiente y Medio Rural y
Marino la campaiia Hay miles de formas de
apoyar nuestras hortalizas. Elige la tuya, lanza-
da por ;Publicidad Si!, y que ha contado con el
apoyo de la ministra de la cartera de Medio -
Ambiente, Rosa Aguilar.

Sanay Cawo / Maorio

on este claim, la campatia cuenta como objetivo
c promover y recuperar la confianza en los produc-
tos espanoles y ofrecer la oportunidad a la socie-
dad de elegir cémo quieren apoyar las hortalizas
espafiolas. Esta campafia es la primera accién de
la plataforma jPublicidad, Si! que ha querido
sumarse apoyando asi a las hortalizas espanolas.
A la rueda de prensa asistieron Carlos Martinez
Cabrera, presidente de la Asociacién Espafiola de
Agencias de Comunicacién Publicitarias; Rafael
Garcia Gutiérrez, vicepresidente de la Asociacion
Espafiola de Anunciantes, y la titular de la cartera,
Rosa Aguilar quienes presentaron la campana y
sefialaron las multiples cualidades que tienen los
productos hortofruticolas espafioles asi como el
importante papel que juega Espaiia en la exporta-
cidn de estos productos en la Unién Europea.
Desde el primer momento, el Ministerio mos-
tré su apoyo a esta iniciativa, entendiendo la
necesidad de realizar una comunicacién que
fortalezca la imagen de estos alimentos. Rosa
Aguilar, recalcé a este respecto la importancia
de que una plataforma de estas caracteristicas
esté unida y haya querido dar su primer paso

Asoaacmnes

La campafia ha sido posible gracias a Iapmﬁcipanlbndehsdmm
- asociaciones de la plataforma, cada una de las cuales ha aportado su
experiencia en los distintos campos. Bajo el iderazgo de la Asoclacion
Espafiola de Agencias de Comunicacion Publicitaria (AEACP) y la Aso-
ciacion Espariola de Anunciantes (AEA), éstas han sido responsables
‘de coordinar la campaiia con el Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino. De forma muy activa han participado también
la Asociacion de Planificadores Estratégicos (APG) que ided la estra-
tegla de la campaia, el Club de Creativos (CDEC) que se ha encarga-
do de Ia creatividad, el Interactive Advertising Bureau (IAB), respon-
sable de poner en marcha la web de la plataforma, y la Asociacion de
AgamiasdeMeﬁnstemmlaboradomme distintos
medios de comunicacion cedieran sus espacios.
La plataforma JPublicidad, Sif naci6 en junio de 2010 con Ia infen-
cion' deaunafatochhmdusinapublmrtada, paradaraasm sector
su justo y merecido valor, y promover asf Ia relevancia social y eco-
némica que tiene. A dia de hoy, 28 asociaciones e instituciones for-
man |a plataforma.

Hay miles de formas de a|.|30¥u
_nuestras hortalizas. Elige

Hortalizas pspanefas: 100% seguras, 100%

de presentacién a través de una campafia que
respalda y apoya a nuestro sector hortofructi-
cola”. Asimismo, comenté que, tras la crisis del
pepino, lo primero que se plantearon fue “recu-
perar lo que era la excelencia, la calidad, la
seguridad de nuestras hortalizas en el 4mbito
de la ciudadania” y que no sélo quieren dirigir
esta campaiia a los espaiioles, sino también “al
turismo que nos visita, para que sepan que
Espaiia produce las mejores hortalizas™

Soportes

La campana contard con soporte en todos los
medios de comunicacién y tendrd una duracién
de aproximadamente dos meses y medio. Para su
promocion se han disefiado una serie de chapas
que muestran mensajes en claro apoyo a las hor-
talizas (I love pepino, Viva la zanahoria o Me
importa el pepino). El portavoz de jPublicidad Si!
comenté que han querido utilizar estos elemen-
tos como un simbolo: “El hecho de que lo vistas,
de que lo lleves puesto, es mds que una cuna de
radio, es una declaracién”,

Por el momento se desconoce dénde se distribui-
T4n estas chapas aunque “intentaran producirlas y

alddables.

" Rafael Garcia: “El hecho de que
lo lleves puesto, es mas que una cuia
de radm, €s una declaracnon

repartirlas hasta donde lleguemos”. La ministra
apunté en este sentido que se ha pensado. repar-
tirlas “en mercados, en centros de distribucién y
en el propio sector para distribuirlo en distintos
ambitos y distintos lugares”,

Asimismo, las chapas también protagonizan una
pieza gréfica que podrd verse en distintos medios
impresos en los proximos dias, En medios audio-
visuales, por el momento, se ha disefiado una
cufia de radio que se emitird en los més impor-
tantes diales. Las dos piezas cierran con el claim:
Hay miles de formas de apoyar a nuestras hortali-
zas. Elige I tuya. Hortalizas de ﬂqw 100% seguras.
100% saludables.

Internet también serd una pieza importante a tra-
vés de'la pagina web de la plataforma jPublicidad,
sil, la cual ha creado un espacio dirigido exclusi-
vamente a esta campaiia, en donde todos los ciu-
dadanos podrin comentar y exponer todos sus
puntos de vista sobre este tema.




