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La inversion publicitaria
en television se
desploma en mayo

Las eleccionesy el par6n del consumo
provocan una caida del 20%

Javien L. Nonieca Madrid

“El mes de mayo ha sido ca-
tastrofico” De esta mancera,
lan rolunda, se expresa wn di-
rectivo de television cuando
tiene que hablar de ¢émo ha
ido el mercado de la publi-
cidad en el filtimo mes.

Y s que, segfin las fucntes
del seclor consulladas y las
eslimaciones de varios ana-
listas, la inversion publicita-
ria en el medio estrella por
excelencia (las teles coneen-
tran ¢l 40% del dincro des-
linado a anuncios) cayo al-
rededor del 20% el mes pa-
sado.

Un descenso acusado que
viene a confirmar el pesi-
mismo creciente entre los di-
reclivos de medios de cara al
cierre del ejercicio. En las 1-
timas previsiones del estudio
bimensual que elabora Ze-
nith Media se constata un
cmpeoramicento de la per-
cepeion del mercado, que en
el caso de las lelevisiones ge-
neralistas cae mias de un
punto porcentual. En la in-
dustria s¢ da por hecho que
2011 terminard sin creci-
mienlo alguno en la inver-
sion publicilaria.

LA (qué se debe la caida
brusca sufrida en mayo?
Seg(in las Mentes citadas, ha

habido dos elementos de-
terminantes: el hecho de
que ¢l consumo siga sin re-
cupcrarse (¢l mercado del au-
lomovil, por ejemplo, es la
mitad que el de hace cinco
arios) y la celebracion de los
comicios municipales y au-
tonémicas. “Pensamos que
hay crmpresas gque han para-
lizado decisivnes de inver-
sion alaespera delo que pu-
diera suceder en las eleccio-
nes” explican las fuentes
consultadas.

Todavia no existe la visi-
bilidad suficienle como para
adelantar como va a ser
junio pero las perspectivas
tampoco son muy optimistas.
Sobre todo porque la com-
paracion con las cifras del
ano pasado va a ser desta-
vorable a la ferza. ya que
coincide con el inicio del
Mundial de Sudafrica, que
supuso un pico de inversién
publicitaria. En principio, s¢
maneja una posible caida de
la publicidad para este mes
que puede rondar el 15%.

Al cierre del primer tri-
mestre, la television apenas
logrd crecer un 0,9% cen pu-
blicidad, segiin los dalos de
Infoadex. Fl desplome en el
caso de las Llelevisiones au-
tondmicas (-19,6%) fme un
lastre para el medio.

Control en una cadena de television.

Un mes de consumo
televisivo récord

La caida del mercado publici-
lario en Llelevision coincidio
con el mes de mayo que ha
registrado el mayor consu-
mo televisivo de la historia.
Cada espaiol ha pasado
viendo la Lele una niedia
diaria de 240 minulos, 4 mi-
nutos mas que en el mes de
abril y 10 minutos mas que
en mayo del afio pasado,
scgan los datos de Kantar
Media. Sigue la lendencia a
una mayor fragmenlacion
de andiencias, lo que co-

mienza a pasar faclura a al-
gunas de las nuevas cadenas
dela TDT con cnotas de
pantalla mas pequeiias. La
Gltima (y habrd mas, augu-
ran los analistas) que ha te-
nido rue reorienlar su nego-
ciu es Veo?, cadena que Une-
disa ha decidido que deje de
emitir contenidos propios a
finales de este mes. La falta
de ingresos y unos niveles
de audiencia (ue no han lle-
gado ni al 1% han sido los
detonantes definitivos.
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