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El Sol _
vuelve a lucir
con fuerza

El certamen organizado por la AEACP
logra aumentar sus inscripciones mas
de un 13%

La planificacion estratégica
es el camino

ae Mil hlsto,rlas de amor en un Beetle

”?"w"“u I ": L
A W |2 rofkttar de Mixta
Tendencias de nueva generacion

: Susana Sanchez Yuste, directora de marketing de Control:
“Television no es el medio mas efectivo para una marca como Control”
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La 26 edicion de El Sol. El Festival Iberoamericano de la Comunicacion Publicitaria se celebrara en San Se-
bastian, los dias 26, 27 y 28 de mayo de 2011, y este afo se vuelve a la senda del crecimiento, ya que par-
ticiparan un total de 2.502 piezas y campaiias repartidas en 12 secciones diferentes. Un dato que significa
un incremento de las inscripciones de mas de un 13,5% respecto a la edicion de 2010.

El certamen aumenta sus inscripciones en un 13,6%

)
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El Sol vue

a lucir con fuerza
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En concreto serdn 2.434 trabajos inscritos por agencias drén inscribir aquellas piezas que los participantes con-
de publicidad, marketing, comunicacién y medios, ade- sideren oportunas dentro de las secciones ya conocidas Prog rama

més de 68 campafas presentadas por jévenes creati-
vos, las que competiran este afio en El Sol.

Estas muestras de creatividad proceden de 16 paises
distintos, pero por participacion destaca Espafia, con
1.456 inscripciones, por delante de Brasil con 265, Mé-
xico con 243 y Argentina con 195. Destaca el notable
descenso de inscripciones de piezas argentinas, te-
niendo en cuenta el nivel de participacion de ediciones
anteriores. Desde la apertura del certamen a todo el
mundo latinoamericano Argentina habia sido, de
forma destacada, el segundo pais del ranking en
cuanto a participacion y piezas inscritas.

Grandes cambios para adaptarse al
mercado

Esta serd |a primera edicion que estrenara los cambios
adoptados por la organizacion hace unos meses con la
intencion de adaptarse a la realidad del mercado pu-
blicitario, atendiendo ademas las solicitudes de sus
asociados. Segun el director del certamen, Enric Puja-
das (ejercerd este cargo durante los préximos dos
aflos), estos cambios suponen “una auténtica trans-
formacion del certamen publicitario y sit(an a este
certamen a la vanguardia de los festivales internacio-
nales dedicados a la comunicacién publicitaria”.

Los cambios persiguen recoger las nuevas tendencias
marcadas por la comunicadién digital y todas las po-
sibilidades que ésta plantea a la hora de elaborar cam-
pafias globales. Son cambios que no afectan a la
filosofia del festival (premiar y galardonar las mejores
ideas y la creatividad sigue siendo su objetivo) pero
que si plantean alteraciones en sus categorias para
dar més coherencia a la labor de los jurados “y dotar
de un mayor protagonismo a las campanas globales,
adaptandose a los nuevos formatos, soportes y formas
de comunicar que han sido impulsados gracias a las
posibilidades del entorno digital”, explica Pujadas.
Asi pues a partir de 2011 el festival estara dividido en
dos grandes apartados. Por un lado estaran "Piezas’ y
por otro el de “Campafias’. Dentro del primero se po-

(cine y television, prensafrevistas, exterior, marketing
promocional, etc.} y el jurado interpretara cada caso
de forma individual, otorgando los grandes oremios
en cada categoria.

En este apartado hay que destacar ademas otra de las
grandes novedades introducidas como respuesta a la
realidad del mercado, que es la redefinicion de la sec-
¢ién de Soportes Interactivos. El primer cambio sustan-
cial es la modificacion del nombre de la seccién, que
pasa a denominarse ” Publicidad y Comunicacion Digi-
tal”. Esta se dividira ahora en seis categorfas distintas
{(webs y minisites {subdividida a su vez en siete subca-
tegorias de productos); banners y formatos rich media
(con siete subcategorfas de productos); comunicacion
y publicidad viral (subdividida en viral video y viral mar-
keting); Mobile; social media marketing y adverga-
ming). Con estos cambios el jurado otorgaré en esta
seccién al menos 20 premios mas un gran premio, in-
crementandose asi el protagonismo del &rea digital en
el certamen y su palmarés.

El apartado de ‘Camparias’ se reserva para los casos
globales y premiar asi las ideas sobre los soportes. Es
en este apartado donde se entregara el Sol de Plating,
introducido en el certamen en el afio 2006. La seccién
incluird ahora un total de siete categorias determina-
das por los sectores de los productos. Cada una de
ellas se subdividira al mismo tiempo en dos apartados,
en funcién del nivel de inversion realizado con la cam-
pafia (hasta 300.000 euros y desde 300.000 euros) lo
que, seglin la organizacion "hara mas facil y coherente
el trabajo de los jurados”. Para calibrar y enjuiciar las
campafias se configurard un jurado multidisciplinar es-
pecifico que trabajara con los casos de esta seccion.
La redefinicion de todos estos cambios ha sido fruto de
un comité de trabajo creado por la Asociacion Espa-
fiola de Agencias de Comunicacion Publicitaria
(AEACP) y la Asociacion de Agencias Digitales (AD),
que se incorpora plenamente a la organizacion del fes-
tival, y al que también se ha unido la Interactive Adver-
tising Bureau (IAB).

Las inscripciones en la seccién de
publicidad y comunicacién digital se

han incrementado en mas de un 55%

respecto a 2010.

Jueves, 26demayo
09.00 Apertura del Palacio Kurszal
09,30 Proyeccidn Lista Larga de Tv/Cine
14.30 Cierre /15.30 Apertura

16.00 Proyeccicn Lista Larga de Tv/Cine
17.30 Proyeccion bobina “El Chupete”
19.00 Proyeccion Lista Larga de Tv/Cine
21.00 Cierre Palacio Kursaal

Viernes, 27 de mayo

09.00 Apertura de| Palacio Kurszal
11.30 La bisqueda de la Eficacia en la comunicacion
13.00 Conferencia Planificadores Estratégicos, APG:
Magical Thinking, and Making the Future! Beeker Nor-
tham, directora estrategica de Dentsu en Londres
14.30 Cierre/15.30 Apertura

16.00 Conferencia IAB. The App Date, las mejores apli-
caciones moviles

16.45 Conferencia IAB. I+D, tecriologia y artes visuales
17.30 Bobina Inspirational 2010, La mejor creatividad
digital mundial

18.30 Conferencia Google. Creative Accelerator. Alastair
Cox, EMEA Team Lead, Google Creative Services
19:20 Torneo de futbolin “Free thinking zone" de Getty
Images

21.00 Cierre del Palacio Kursaal
Sabado, 28demayo
09.00 Apertura del Palacio Kursaal
10.00 Proyeccion de (& Quiniela de Cannes
12.00 Proyeccion “Lista Corta de Tv/Cine”
14.30 Cierre /16.00 Apertura

16.45-20.30 Ceremonia de entrega de premios
Domingo, 23 de mayo e
11:00 Proyeccion del palmarés de Tv/Cine de la

26" edicion

Proyeccion de la bobina Historica Grandes Premios de El
Sol. El Festival Iberoamericano de la Comunicacian Pu-
blicitaria. 25 afos de Creatividad

AREAS PERMANENTES

Exposicion de Diarios y Revistas

Exposicion de Exterior

Espacio Correos, Exposicion Marketing Directo

Espacio |AB. Publicidad y Comunicacién Digital
Exposicion Salud

Espacio LKXA. Jovenes Creativos

Exposicion de los Premios Lux 2010 de Fotografia
Exposicion Rolling Stone. Imagina Lennon: 30 afios de
una histdrica portada,

Audicidn Radio

“Free thinking zone” de Getty Images

Durante los dias 26 y 27 de mayo:

SALAS POLIVALENTES 2

Proyeccion de Campanas : Marketing Promocional, Pro-
grama de Relaciones Plblicas y Campafias

SALAS POLIVALENTES 3

Proyeccion de piezas : Marketing Directo, Medios
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Inscripciones en El Sol 2011

Campaiias inscritas

CAMPARNAS
MKT PROMOCIONAL
PROGRAMAS DE RR.PP

Piezas inscritas

TV/CINE

DIARIOS Y REVISTAS
EXTERIOR

RADIO

PUB. Y COM.DIGITAL
MARKETING DIRECTO
SALUD

MEDIOS

TOTAL

Fuente. AEACP

Este hecho conlieva la renuncia de la AD a llevar a
cabo los tradicionales Premios Iman, que premiaban
los mejores trabajos en Espafia dentro del drea digital
y del marketing directo, para apostar plenamente “ por
un certamen para todos, abierto a todas las dreas pu-
blicitarias y tipologias de agencias —segUn ha decla-

102
100
54

363
550
418
153
330
118
94
152
2434

Variacion vs 2010 (%)
78,95%
-3,85%
22,73%

Variacion vs 2010 (%)
-29,24%
11,11%
41,69%
-18,18%
55,66%
34,09%

12,59%
13,16%

rado Oscar Prats, actual presidente de AD- Y ese cer
tamen, hoy por hoy, es El Sol. Entendemos que esta
postura es mas ventajosa o beneficiosa para nuestros
asociados que mantener un certamen independiente y
al margen como los Premios Imén”.

Quienes si mantendrén sus premios es la IAB Spain,

La clave esta en los jurados. La
organizacion del certamen insiste
en cada edicion en la importancia
que tiene la eleccién de los miem-
bros de los distintos jurados que se
encargaran de elaborar el paimarés
final para que El Sol se convierta en
un festival de referencia a nivel in-
ternacional.

En esta ocasion los jurados, inte-
grados por profesionales multidis-
ciplinares, estaran presididos por
Daniel Solana, José Maria Roca,
Oscar Coto, Miguel Angel Ruiz,
Carlos Bayala, Enrique Alda, Eloisa
Alonso, Manel Urquijo y Eduardo
de la Herran (de izquierda a de-
recha y de arriba a abajo, en la
imagen).

PORCENTAJE: 101%

PERIODICIDAD: Quincenal

cuyo maximo responsable, Javier Navarro, considera
que son “una herramienta mas para ayudar a desarro-
{lar la comunicacion online en Espaiia y que pueden
ser complementarios a lo que se desarrolle en El Sol”.
Asimismo el certamen abre una nueva seccion dedi-
cada exclusivamente a las piezas realizadas para pu-
blicitar productos y servicios relacionados con fa salud.
Por tanto, las agencias especializadas en salud conta-
ran ya con una seccién propia, con jurado especiali-
zado, donde presentar sus piezas. Se dividira en tres
categorfas: productos de prescripcién, productos EFP
(especiafidades farmacéuticas publicitarias), es dedir,
medicamentos sin receta, y piezas institucionales
(todas aquellas acciones emprendidas por entidades
plblicas o privadas cuyo mensaje no incluye un pro-
ducto farmacéutico). A su vez, cada categoria se divide
en cuatro subcategorias por formato: gréfica, audiovi-
sual, digital y otros medios/marketing promacional. En
cada una de ellas se otorgard un oro, una plata y un
bronce y un Gran Premio para el conjunto de la sec-
cion. Para poner en marcha esta seccion se ha contado
con Ja colaboracion y apoyo de la Asociacion Espaiola
de Agencias de Publicidad de Salug.

Jurado multidisciplinar

Para reforzar y asentar los cambios acometidos |a or-
ganizacion ha nomorado un jurado multidisciplinar
que se repartirdn la tarea de escoger los trabajos ga-
nadores en cada érea y seccidn. En este sentido Carlos
Bayala (fundador y director creativo de la agencia
Madre) y Miguel Angel Ruiz (director general creativo
de Ogilvy México) encabezaran el jurado de TV/Cine,
Productoras y el de Diarios/Revistas, Exterior y Radio,
respectivamente. Al igual que el afio pasado, se con-
tara con un unico jurado (formado por 14 profesiona-
les del mundo de la comunicacién y encabezado por
dos presidentes) que valorara las piezas de estas sec-
ciones. Lo integraran ademds Uschi Henkes, directora
creativa ejecutiva y socia fundadora de The Zapping
Village; Félix Mufioz, director de comunicacion inte-
grada de Coca Cola; Jon Lavin, director creativo de Vi-
llar-Rosas; Raquel Martinez, directora creativa de
McCann Erickson; Jorge Ldpez, director creativo eje-
cutivo de Lola; Rafael Rodriguez Galobart, director ge-
neral creativo de GAP'S; Ugo Ceria, director general
estratégico de JWT; Rafa Soto, director creativo de He-
rraizSoto&Co; Tiago Vegas, director creativo de Brandia
Central (Portugal); Elias Weinstock, vicepresidente y di-
rector creativo ejecutivo de Casanova Pendrill (EEUL);
Ruy Lindenberg, vicepresidente creativo de Leo Burnett
(Brasil); y José Miguel Sokoloff, presidente y director
creativo de Lowe/SSP3 (Colombia).

Las mejores campafias seran juzgadas por seis profe-
sionales de distintos ambitos de la comunicacién, en-

4
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Comparativa inscripciones en El Sol
PAIS 18Ed. 19Ed. 20Ed. 21Ed. Inc% 22Ed. Inc% 23Ed. Inc% 24Ed Inc%  256d  Inc  26Ed.  Inc
ALEMANIA | . 2 | 4| 1 7500% | s | I | ,
ARGENTINA L1 178 | 24 396 7679% | 498 | 2576% 520 | 4,42% 346 -3346% 330 | -4,62%| 195 -40,91%|
BOLIVIA _ 1] | . | | | =g | 3| [ ? i |
BRASIL 62| 53| 54| 248 -236% 230 -1,26% 228 | -087% 241 | 570% | 250 | 7,47% | 265  2,32%
CHILE 15 26| 30| 47 5667%| 66 4043% 96 | 4545% 89 | -1,29% | 49 |-4494% 22 -5510%
COLOMBIA s = AT | 39 833% 30 -23,08% 111 270,00% 109 -1,80% 75 |-31,19%| 75  0,00%
COSTARICA 4 | | . ! . S |7 4000%| 11| 57,14% 6 -4545%
ECUADOR | o 6. | 10 666%% 5|-5000% 2 -6000% 18 |80000% 19 556%
EEUU 71 8| 61| 89 4590%| 126 4157% 60 |-5238%| 69 | 1500% 120 | 7391% | 78 -3500%
ESPANA | 1319 | 136 | 1430 | 1977 3825%| 1980 0,15% 2278 | 1505% 1356 -40.47% 1160 | -1445% | 1456 2552%
GUATEMALA | 5 1| 1| 430000% 28 600,00% 5| -82,14% 7 4000% _ : 1]
MEXICO 197 122 148|288 9459%| 262 -9,03% 209 |-2023% 126 -3971% 116  -7,94% 243 109,48%
PANAMA |l ol 7] a4l a235%) . . ! . _ . .
PER(I S0 20 10| 34 24000%| 23 -323%%  2|-9130%| 15 650,00% 10 -3333%| 24 14000%
PORTUGAL 68 62 8 8 -1,16%| 117 37,65% 132 | 1282%| 80 |-3939% 15 -81,25% 44 19333%
PUERTO RICO .14 18 57| 55 -351%| 45 -1818% 65| 44,44% 33 |-4923% 73 |121,21% 47 -3562%
REP. DOMINICANA | 1| . l i ' 8 700,00% 6 | -25,00% 95000% 9 000% 8 | -11,11%
VENEZUELA _ | 6 | 2] 28 _ -67,86% 7 |-2220% 8 | 14.29% 3| 62,50%
URUGUAY . | 0 3| Ol . 7l | 11 57,14%] 100,00% 15 | 16| 667%
£l SALVADOR | [SDON | 7 1| -8571% +100,00% _ _ |
PARAGUAY | g e 1] 4 1300,00% 3 -25,00% |-100,00%
Reino Unido | | =21 _ == | | | i | 1-100,00%
TOTAL | 1978 | 2353 | 3275 3465 3744 | 8,05%| 2503 -33,15% | 2272 | -9,23% 2502 | 10,12%

Fuente. AEACP

El peso de las piezas espaiolas en esta 26 edicion
es de un 58% frente al resto de paises.

cabezados por Daniel Solana, presidente de Double-
You. Miguel Olivares, director creativo y socio fundador
de La Despensa Ingredientes Creativos; Enric Nel-lo,
vicepresidente en Barcelona y director creativo ejecu-
tivo de Shackleton; Joaquim Ramis, presidente de CP
Proximity; Anselmo Ramos, vicepresidente y director
creativo de Ogilvy (Brasil), Gustavo Montoro, director
creativo de DDB; y Manu Cavanilles, director creativo
ejecutivo de El Laboratorio completan el grupo.

Para marketing directo sera José Maria Roca, director
general creativo de DDB, el responsable de presidir las
deliberaciones, acompafiado por Gonzalo Figari, (pre-
sidente de D6), Isusko Artabe, (director creativo de
r0s.0), Felipe Rios (director general de Grupo CP de
Chile) y Luis Monroy (socio y director creativo de F33).
En la seccién de Publicidad y Comunicacion Digital el

grupo escogido estaré presidido por Eduardo de la He-
rran, director creativo de Sra. Rushmore, y estard for-
mado por Javier Gonzélez, director de tecnologia
creativa de Orbital BBDO; Alvaro rey, CEO de Walkman;
Max Bostad, directora creativa de Lola; Curro Rubira,
director creativo interactivo de JWT; Pablo Capara, fun-
dador y director creativo de Cuko (Argentina) y Julio
Gélvez, director creativo ejecutivo de Bungalow 25.

El jurado de marketing promocional estara presidido
por Oscar Coto, CEO de GMR Fspaiia, y estaré acom-
pafiado por Gerardo Gallart, presidente de FIMAPRO
(Federacion Iberoamericana de Marketing Promocio-
nal) y presidente de AMAPRO (Asociacién Mexicana
de Agencias de Promociones), Roman |, Rodriguez, pre-
sidente de Grupo Efie de Comunicacion, Juan Carlos
Toribio Acebes, director creativo ejecutivo de Taumaco

y Gotzon Gonzélez, director general de Prisma Global.
Manel Urquijo, director general de Focus Media, presi-
dird el jurado de Medios, que estara ademds integrado
por David Colomer, director general de Arena Media;
José Antonio Lombardia, director general de Optime-
dia; Pablo Alonso, director general de PHD; y por Jorge
Maldonado, CEQ de Omnicom Media Group Chile.

El jurado de Relaciones Plblicas estara formado por
tres profesionales que, por primera vez, juzgaran de
forma independiente al resto de secciones. Elofsa
Alonso, presidenta de ADECEC y consejera delegada
de Hill & Knowlton Espafia, sera la responsable de pre-
sidir las deliberaciones junto con Marga Gonzélez,
socia directora de Actitud de Comunicacion y Virginia
Huerta, directora general de Text 100.

Enla nueva seccién de Salud el presidente sera Enrique
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Alda, director creativo de Ogilvy Common Health
EMEA, y trabajaran Alba Guzman, presidenta de Pu-
blicis Healthcare; Ricardo Platén, director creativo de
MK Media; Suely Neumann, directora creativa ejecu-
tiva y fundadora de Neumann; Javier Rodriguez, direc-
tor creativo ejecutivo de Sudler Spain, y Jorge Saldevila,
director general creativo de JWT Pharma (México).

Inscripciones por secciones

Las nuevas secciones y apartados de este afio han con-
tado con una gran acogida por parte de las agencias.
Se han presentado 102 ideas en “Campafias” (espacio
creado para dar una mayor presencia a los casos glo-
bales y premiar asi las ideas sobre los soportes). De
este modo, las inscripciones en esta seccion han au-
mentada un 78,95% respecto a las campanas presen-
tadas el afio pasado en Sol de Platino, seccion donde
se aglutinaban hasta el momento este tipo de trabajo.
Ademés es destacable el aumento de piezas inscritas
en las secciones de Publicidad y Comunicacion Digital,
que se incrementa en mas de un 55,5% respecto a la
cifra de 2010 (habria que achacarlo a que se han su-
mado las principales agendas especializadas de Es-
pafia, a través de la AD, y que han desaparecido los
Premios Iman), asi como los incrementos en Exterior
(41,69%) o Marketing Directo (39,04%).

ESPACIO: 284 cm2

No te pierdas...

PORCENTAJE: 46%

PERIODICIDAD: Quincenal

La cerveza de Getty Images. La firma vuelve a estar presente en esta ocasion invitando a los publicitarios a
desconectar. Bajo el concepto “prohibide pensar” creara un area de descanso para todos los participantes
en El Sal, En esta “Free thinking zone” los asistentes al festival tendrén Iz posibilidad de frenar sus impulsas
intelectuales y olvidarse de tado jugando al futbolin. Asi el viernes los asistentas podran dar riendz suelta a
sus impulsos primarios competitivos sin que salga nadie lesionado del encuentro, a través de un tomeo de
futbolin.

Y de fltbol va el asunto ya que una de los cambios en el programa de esta edicion viene dado por la actualidad
deportiva. Con motivo de la finel de la Champions League, la ceremonia de entrega de premios adelanta su
hora de comienzo a las 16.45 para que quien lo desee pueda disfrutar del partide, bien en el propio auditorio

del Kursaal (donde sera retransmitico) o disfrutando de los pintxos en los bares de la ciudad.

Por su parte la cifra de inscripciones de la nueva sec-
cién de Salud (publicidad médico farmacéutica) as-
ciende en este primer afio a 94 trabajos. (Ver totalidad
y desglose de inscripciones por secciones en el cuadro
adjunto a esta informacion).

J6venes creativos

En su apuesta por los més jovenes talentos para el V
concurso Jovenes Creativos, este afio £t Sol ha contado
con la colaboracion de La Caixa. Los participantes hen

tenido que presentar un concepto creativo y una cam-
pafia de comunicacién 360° que transmita, a través de
los beneficios del programa LKXA (la marca de “la
Caixa” que agrupa los productos y servicios para los j6-
venes de hasta 26 afios) los valores de proximidad, di-
namismo e innovacién tan caracteristicos de la entidad.
Los objetivos concretos de le campafa serian la capta-
cion o fidelizacion de los clientes mds jovenes, asi como
el rejuvenecimiento de la marca.

Para participar en el concurso se ha debido desarrollar

/
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Nike, anunciante del afio. La organizacion de El Sol ha escogido a Nike Iberia como anunciante del ano en
su 26 edicién. Para optar a este reconacimiento se ha tenido en cuenta la trayectoria de la marca en el palmarés
del certamen, donde ha cosechado 33 premios en los Ultimos afios, ganados gracias a diferentes agencias que
trabajan para la firma (Desde el afic 2002 la firma Nike ha es:ado presente de forma constante en el palmarés
de El Sol, pero cuenta con galardanes de afos anteriores). De esta forma Nike se une al grupo de anunciantes
reconocidos por el festival, entre los que se encuentran firmas como Havaianas, Mercedes-Benz o Unilever La-
tinoamérica.

Dentro de este listado de reconacimientos destacan cuatio grandes premios: en 2002 con la campania 'Excusa’,
de Publicis Casadevall Pedrefio & PRG (en gréfica); en 2004 con 'San Silvestre', de la agencia DoubleYou (en
soportes interactivos); en 2006 con la accion Total Brand', de MPG (medios), y la campana grafica * Hipotermia,
Vémito, Deshidratacidn y Tendinitis’, realizadas por Villar-Rosas en 2007 (exterior). A estos hay que afiadir un
total de 13 soles de oro, 9 soles de plata y 6 bronces, asl como un premio especial de la prensa. De todos sus
premics 12 han sido conseguidos por el trabajo de Villarrosas y otros 10 gracias a DoubleYou.

Como quiso recordar la compania en una ce sus tltimas campanas, 2010 fue uno de los mejores afos del de-
porte espaiiol, si bien este 2011 estd siendo también un gran afo para Nike Iberia y su publicidad. Y es que,
junto el premio al Anunciante del Afio en El Sol, el pasado mes de febrero, una de sus agencias, Villar-Rosas
recogia de manos de S.M. El Rey Don Juan Carlos el "Premic Nacional de las Artes y las Ciencias aplicadas al
Deporte”. Este fue un reconocimiento a la agencia y a Nike por la promocion de la actividad fisica y deportiva
a través de los valores plasmados en el mensaje de la compania “Brilla, ilumina tu pals”, una dedlaracion de
intenciones en la que a través de Rafa Nadal, Pau Gasol y Andrés Iniesta se destacan los éxitos del departe es-
panol en 2010 y donde el cierre del mensaje describe los valores necesarios para continuar por el camino em-
prendido por todos aquellos que nos han llevade con su esfuerzo a la élite de tantas modalidades deportivas.
Un mensaje que no pretende quedarse en este 2010, Nos servira de guia durante el 2011 y pasaré por Londres
2012,

La actualidad deportiva ha influido en
el cambio de hora de la ceremonia de

entrega de premios, que este afo se
adelanta a las 16:45 horas.

una accion en soportes digitales, ya sea de marketing
movil (sms, mms, microsite wap, aplicaciones, etc.) y/o
de internet (microsites, banners, richmedia, virales au-
diovisuales o advergaming, etc.). Ademas la inscripcion
debia ir acompafiada de, al menos, una pieza més para
ser plasmada en otro medio (spot TV, cine, radio, PLV
oficinas, gréfica para prensa...).

En esta ocasidn el jurado de este premio, ademas de
valorar el planteamiento y la estrategia creativa por en-
cima de los aspectos de produccién y ejecucion, tendrd
muy en cuenta aquellas propuestas que contemplen
cdmo trasladar el concepto creativo a través de las
redes sociales.El trabajo més destacado sera premiado
con un Sol de Oro durante la celebracion del festival.

Actividades en El Sol 2011

Junto con la muestra de la mejor creatividad iberoa-
mericana, el festival ofrece distintas actividades para
todos los asistentes. Entre los ponentes destacados de
esta edicion se encuentra Beeker Northam, actual di-
rectora estratégica de Dentsu en Londres, quien, de la
mano de la Asociacion de Planificadores Estratégicos
(APG), impartird la conferencia ‘Magical Thinking, and
Making the Future”.

Por su parte IAB Spain reunird a distintos representan-
tes del sector digital para debatir sobre las mejores
aplicaciones moviles, foro en el que se contaré con la
participacién de Oscar Hormigos, CEQ de Wake App;
Kuki Bastos, Creative Partner de Wake App; y Ricardo
Llavador, director creativo interactivo de Grey. También
reunird el 1AB a los tres fundadores y directores crea-
tivos de Physalia Studic - Marcos Coral, Mauro Gimfe-
rrer y Pablo Barquin- con una conferencia titulada
“1+D, tecnologia y artes visuales”.

Asimismo cabe destacar la conferencia de Alastair
Cox, director de los servicios creativos de Google, que
mostrara algunas pistas sobre como el ecosistema de
Google puede facilitar el desarrollo de ideas en los es-
pacios de publicidad display (Google estaré presente
en la ceremonia de entrega de premios donde se otor-
garan galardones a las piezas de la categoria de ban-
ners y formatos rich media).

Ademas de disfrutar de las distintas exposiciones per-
manentes, este afio hay que afiadir la muestra Imagina
Lennon: 30 afios de una histdrica portada organizada
por la revista Rolling Stone. Esta muestra (que se inau-
guré en Madrid) se ha ampliado para la ocasién con la
participacion de agencias latinoamericanas, que han
sumado sus trabajos a las mas de 30 portadas disefia-
das inicialmente por distintos representantes e la cul-
tura y creatividad espafiola.



