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Félix Vicente, presidente de McCann Worldgroup

“Haber sido capaces de hacer mucho
trabajo de gran calidad en el contexto
actual creo que tiene doble mérito”

Félix Vicente, presidente de McCann Worldgroup, esta exultante por
los resultados obtenidos en la recién concluida edicién de El Sol,
donde ha sido premiada como Agencia del Afio tras conseguir nada

menos que 14 soles.
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McCann en Espaiia, Félix Vicente,
tuvo que hacer un viaje relimpago a
San Sebastidn al recibir una noticia no
esperada: ser la Agencia el Ano en El
Sol. Ya en frio y algo descansado tras el
palizén de carretera, Félix nos responde
¢l mismo dia en que la agencia celebra
por todo lo alto el brillante resultado
cosechado en el palmarés. No rehuye
(casi) ningan tema...

¢Se esperaban este reconocimiento? ¢Qué
supone para su grupo este premio en estos
momentos de crisis?

* No entraba dentro de nuestras _.,,

¢Le ha sorprendido el Gran Premio de “Pasti-
llas contra el dolor ajeno"? ;Deberian cam-
biar las normas del Festival?

* La campaiia es excepcional y el Gran
Premio lo tiene mds que merecido,
pero no creo que se téngan que cam-
biar las normas del Festival. Como
excepciébn me parece correcto, pero
sigo pensando que una ONG no debe-
ria optar al Gran Premio del Festival ya
que, sin desmerecer en absoluto la
grandeza de la campana ganadora,
creo que todo el mundo estd de acuer-
do en que no es lo mismo hacer una
buena campafia para una ONG que
para un cliente comercial.

“Repetir algo similar en
Cannes seria un sueiio
dificil de hacer realidad,
pero no por ello imposible”

Su agencia es la nimero uno en Espaia, pero
también esta viéndose obligada a despedir a
gente... Sl su agencia esta asi, mi pregunta es:
¢cbmo lo estarén pasando el resto?

* Hoy es un dia de celebracion y de
disfrutar dc los éxitos obtenidos por ¢l
buen trabajo realizado en los ltimos
doce meses.

2Como valora hoy la trayectoria de su cipula
creativa, con Leandro Raposo al frente?

# ;Coémo voy a valorarlo después de los
resultados obtenidos? Leandro y todo su
equipo han hecho un trabajo sostenido y
consistente en los dltimos tres afios que
nos ha llevado a la posicién creativa que
hoy ocupa McCann en el mercado.

Supongo que repetir algo similar en Cannes
Lions 2011 seria un suefio... ;Qué expecta-
tivas tienen?

" {Claro que serfa un suerio! y, ade-
mis, dificil de hacer realidad,

previsiones, pero ecstamos espe-
cialmente orgullosos de que haya
sido ahora, porque después de
unos afios tan duros, en los que las
relaciones con los clientes son
cada vez més dificiles, y en un con-
texto de crisis generalizada, el
haber sido capaces de haber hecho
mucho trabajo de gran calidad,
creemos que tiene doble mérito.

Insights de cansumidor

¢Cree que los premios ayudan a hacer
nuevo negocio?

* No necesariamente. Ayuda a la
notoriedad y a la imagen de la
agencia, pero en el mundo del
nuevo negocio dificilmente
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* valor de marca

| pero no por ello imposible.
Como objetivo me gusta.

La ditima: de los 14 metales logrados,
4 han sido con un fabricante del sec-
tor de alimentacién como Campofrio.
¢Como valora el trabajo con este
cliente y el resto?
| ™ Campofrio es un cliente extra-
ordinario en el que confluyen
tres hechos muy sencillos: gran
respeto mutuo entre cliente y
agencia, una obsesion del cliente,
compartida con Ia agencia, por el
| trabajo bien hecho y un algo
‘ nivel de auto exigencia. Pero me
gustarfa desde aqui, aprovechar

vanios a encontrar una cmpresa
que clija a una agencia por los
premios creativos que ha conse-
guido para otros clientes.

MENTES QUE CONSTRUYEN MARCAS

Una marca no es un logo. Ni un naming

Ni unos colores. NI siquiera una compafiia

Es el lugar que ocupa en |a mente de los consumidores
Decidete a ocupar el lugar que te corres ponde.

Deja gue te ayudemos a cons truir tu marca.

| también para da la enhorabuena
‘ a clientes como Coca-Cola, Tele-
|
|
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fénica y AECC, que también nos
han llevado a ganar cstos 14
metales,

El Jurado de Prensa reconoce la creatividad argentina
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Un afio mds El Sol quiso
reconocer la creatividad
de los jévenes creativos en
una categorfa que recibe el
mismo nombre. Con
nombres de agencias ficti-
cias estos se presentan
para ser juzgados y obtener el
reconocimiento de los profesio-
nales de la industria. Genera-
cién Maldita, una especie de
video casero protagonizado por
los autores, que narraban frases
miticas del cine (destacando El
Club de la Lucha), mercci6 ¢l

Nuestra jefa de Redaccién, Ana Motilla
Blanch, entregd ei Premio de la Prensa.

Oro que fue a parar a alumnos
de la Universidad Europea de
Madrid. Estudiantes de The
College of Everything y del
Centro Universitario Villanue-
va, obtuvieron la Plata y el

bronce respectivamente.

Por su parte, ¢l Jurado de
Prensa,
sobre la categorfa de Campa-
fias. Teniendo en cuenta el
impacto, el humor y la
influencia en la audiencia
escogio a DDB Argentina por
Pidele un tiempo, una divertida
campana lanzada para la cer-
veza mexicana Sol con motivo
del Mundial de fatbol.

La Agencia del festival en este
2011 ha sido McCann, mien-
tras que la Red de Comunica-
cion es Ogilvy y la productora
del ano 24 FPS.

reconocié esta vez

PREMIO A LA AGENGCIA DEL FESTIVAL Grupo McCann
PREMIO A LA RED DE COMUNICACION " Ogitvy
PREMIO A LA PRODUCTORA DEL FESTIVAL 24FPS
i """ PREMIO DE LA PRENSA
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