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“El futuro de la publicidad pasa por
curiosear y facilitar la innovacion”

ENRIC PUJADAS

Presidente del Grupo Bassat Ogilvy
y director del festival de publicidad El Sol

Pujadas habla de cdmo el festival se ha redefinido
para hacer frente a los nuevos retos

Paz ALVAREZ San Sebastidn

a publicidad suele ser
L uno de los terméme-

tros que anticipa un
cambio de ciclo econémico.
La primera partida que re-
ducen las empresas, cuando
vaticinan malos tiempos,
suele ser esta. Por si sirve
para levantar el 4&nimo a al-
guien, el sector de la publi-
cidad empieza a vislumbrar
cierta mejora.

Dos indicadores parecen
indicarlo. Por un lado, el nti-
mero de piezas inscritas en El
Sol (Festival Iberoamericano
de la Comunicacién Publici-
taria) ha sido de 2.502 anun-
cios y campaiias (un 13% mds
que en la anterior edicion), y
el niimero de asistentes al
certamen, que durante tres
dias se ha celebrado hasta el
pasado sdbado en San Se-
bastian, pasé este afo de las
1.300 personas, lo que signi-
ficaun 20% de participantes.

Estas cifras son motivo de
satisfaccion para el director
del festival y presidente del
Grupo Bassat Ogilvy, Enric
Pujadas, “después de dos
afios de decrecimiento”. La
edicién de este afio, que hace
lantmero 26, “ha tenido que
redefinirse para enfocarla
hacia areas de crecimiento
que reflejen larealidad en la
que trabajan las agencias,
como son los temas digitales,
las campafias y el area de
salud’, afirma.

Por tanto, han tenido que
abrir nuevas categorias a pre-
miar; una de ellas, la de cam-

pafias, ha tenido una gran
acogida de inscripciones,
con més de un centenar de
ideas. “En cambio, ha habi-
do una reduccion de las ins-
cripciones de television,
entre otras razones, porque
latelevision en publicidad ya
no tiene la cuota de pantalla
que tenfa antes, ya que han
aparecido nuevos soporles
que lo han cambiado todo”

En cuanto a la critica que
pesa siempre sobre el certa-
men sobre la caida de la crea-
tividad, Pujadas asegura que
se trata de un “latiguillo, aun-
que hay ocasiones que es cier-
to, pero no siempre es asi” Y
seflala que en alguna catego-
rfa, denominada exterior no
convencional, esto es, publi-

como sede del
certamen, esta
en revision”

cidad en via ptblica o lonas,
se nota que hay mas creati-
vidad. “Hay ideas fantdsticas
en general. lenemos que huir
de juicios generalistas erro-
neos, aunque, por ejemplo, en
prensay en revistas si que hay
un bajon creativo porque
también hay una reduccién de
la inversion en estos soportes.
Y en digital hay unas campa-
flas muy buenas”

Ha sido testigo de los
grandes cambios empresa-
riales de la mano de las cam-
pafias publicitarias. “Internet
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Ganan las ‘Pastillas contra el dolor’

La esposa de Luis Garcia
Berlanga rechaz6 la propues-
ta de Germinal Comunica-
cién, para una campafia de
Médicos sin fronteras, que
llevaba como lema Pastillas
contra el dolor. Pero la agen-
cia de publicidad no se dio
por vencida y escribié una
carta al cineasta, por enton-
ces, ya con una salud delica-
da. Accedi6. La campana fue
un éxito y el lanzamiento

coincidi6 con el fallecimien-
to del director. Los teledia-
rios utilizaron este tltimo
trabajo de Berlanga para do-
cumentar la triste noticia.
Ademas, numerosos famo-
sos, como el jugador del Real
Madrid, Xabi Alonso; el coci-
nero Ferran Adriay el diio
Estopa, se sumaron a la ini-
ciativa. Por todo ello, el jura-
do de la 26 edicion del festi-
val El Sol, de forma unéni-

me, decidié concederle a
esta campana el sabado pa-
sado el gran premio Sol de
Platino. La mejor agencia ha
sido el Grupo McCaan (Es-
pafa), la red de comunica-
cién (Ogilvy) y el anunciante
(Nike Iberia). Los periodistas
del jurado, entre los que es-
taba CineoDias, eligieron
ganadora a la campafia Pi-
dele un tiempo de DDB Ar-
gentina para Cerveza Sol.

lo ha transformado todo, no
ha habido otra revolucion
igual, social y empresarial, en
los dltimos 25 afios”

La comunicacién ya no es
lo que era: “Antes, la rela-
cion era en una direccion, de
la marca al consumidor;
ahora es multidireccional,

hay cantidad de cruces y la
comunicacién c¢s mucho
maés compleja, eso si, te per-
mite innovar, probar”. El fu-
turo del sector, lo tiene
claro. “Esta en curiosear, [a-
cilitar la innovacién, probar
cosas nuevas, y en tener ta-
lento”. Sobre si el cambio de

signo politico del Ayunta-
micnto dc San Scbastian
(puede ser que gobierne
Bildu, tras la pérdida de la
mayoria socialistay el aban-
dono del alcalde Od6n Elor-
za) afectari al festival, ase-
gura que en estos momen-
tos todo esté en revision.



